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Ozet

Bu arastirmamin  amact UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas,
Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarim ziyaret eden kisilerin, Instagram
aracthgwyla  paylagtiklar:  fotograflar: sistematik bir sekilde analiz etmektir.
Aragtirmamn amacina uygun hipotezler ve arastirma sorulari olusturulmugstur.
Arastirma sorularimin cevaplar: kapsaminda kiiltiivel miras alanlarim ziyaret eden
kisilerin Instagram aracihwyla en cok tarihi/kiiltiivel cekicilikler temasinda
fotograflar paylastiklar: saptanmistir ve en fazla #turkey hashtagini kullandiklar:
sonucuna ulagilmigtir. Ayrica kiiltiivel miras alanlarini ziyaret eden kisilerin
Hattusas miras alami ile ilgili en fazla nisan, Catalhdyiik miras alan ile ilgili en
fazla ekim, Letoon miras alani ile ilgili en fazla eyliil ve Xanthos miras alam ile
ilgili en fazla mayis ayinda fotoraf paylastiklart goriilmiistiir. Paylasilan
fotograflarin temasimin, fotograflarin aldigr begeni sayist iizerinde anlamly farklilik
yarattigi fakat yorum sayist tizerinde anlaml bir farklilik yaratmadig: yapilan Tek
Yonlii Varyans Analizi ile saptanmigtir. Tek Yonlii Varyans Analizi sonucunda
hangi temalarn ve tiirlerin anlamh farkhilik yarattiim belirleyebilmek icin Post-
Hoc testlerinden Tamhane’s T2 testi kullamilmistir. Paylasilan fotograflarin
kullamici hesaplarimin, fotograflarin aldigr begeni sayisi iizerinde anlamli bir
farkhilik yarathigr ve yorum sayist iizerinde anlamli bir farkhiik yaratmadig
yapilan Bagimsiz Orneklem T-testi ile ortaya konmustur. Paylasilan fotograflarin
aldi§1 begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda bir iliski oldugu goriilmiistiir.
Paylagilan fotografin cekildigi yerin fotografin aldig1 begeni sayisi ile arasinda
anlamly bir farkhiik oldugu ve yorum sayist ile arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 yapilan Bagimsiz Orneklem T-testi ile tespit edilmistir.

Anahtar Kelime: UNESCO, Instagram, Sosyal Medya, Hattusas, Catalhdyiik,
Xanthos-Letoon

Abstract

The aim of this research is to systematically analyze the photos shared via
Instagram by people who visit the Hattusa, Catalhoyiik and Xanthos-Letoon
heritage sites on the UNESCO World Heritage List. Hypotheses and research
questions suitable for the purpose of the research were formed. Within the scope of
the answers to the research questions, it was determined that the people who visited
the cultural heritage sites mostly shared photos on the theme of historical/cultural

*Bu ¢alisma UNESCO Diinya Miras Listesinde Tiirkiye: Instagram Fotograflar Uzerine Bir icerik Analizi isimli yiiksek
lisans tezinden yararlanilarak hazirlanmisgtir.
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attractions via Instagram, and it was concluded that they used the hashtag #turkey the most. In addition, it has been
observed that people who visit cultural heritage sites share the most photos in April about the Hattusa heritage site, the
most in October about the Catalhdyiik heritage site, the most in September about the Letoon heritage site, and the most
in May about the Xanthos heritage site. It was determined by the One-Way Analysis of Variance that the theme of the
shared photos made a significant difference on the number of likes the photos received, but did not make a significant
difference on the number of comments. Tamhane’s T2 test, one of the Post-Hoc tests, was used to determine which
themes and genres made a significant difference as a result of One-Way Analysis of Variance. It has been revealed by
the Independent Sample T-test that the user accounts of the shared photos make a significant difference on the number
of likes the photos receive and do not make a significant difference on the number of comments. It has been observed that
there is a relationship between the number of likes received by the shared photos and the number of comments. It has
been determined by the Independent Sample T-test that there is a significant difference between the place where the
shared photo was taken and the number of likes the photo received, and there is no significant difference between the
number of comments and the number of comments.

Keywords: UNESCO, Instagram, Social Media, Hattusas, Catalhoyuk, Xanthos-Letoon
1. GIRIS

Kiiltiir, toplumun bir {iyesi olarak insan tarafindan iiretilmis olan maddi ve manevi
degerlerin toplamidir (Spencer-Oatey, 2012: 2). Kiiltiirel] miras kavrami ise, onceki nesillerden
miras alman ve genel olarak toplum tarafindan degerli oldugu diisiiniilen bu nedenle de
mubhafaza edilerek gelecek nesillere aktarilan somut veya soyut varliklar biitiiniidiir (Roders and
Van Qers, 2011: 6). Kiiltiirel mirasin korunmasi, toplumlarin birlik ve beraberliginin artmasin
saglar ve bu sayede ortak bir tarih olgusu yaratarak toplum olma duygusunu pekistirir. Glintimtiz
diinyasinda toplumlarin kiiltiirel varliklarinin korunmasi admna gorev yapan bir¢ok organizasyon
vardir. Bunlarin en Onemlilerinden biri de UNESCO’dur. 1946 yilinda Londra‘da 44 iilke
temsilcisinin katilimiyla Birlesmis Milletler'in bir alt organi olarak kurulan UNESCO'nun en
onemli faaliyet alanlarindan biri de somut ve somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi ve
gelecek kusaklara aktarimidir. UNESCO Diinya Miras Listesi ile Diinya Miras Gegici Listesi gibi
uluslararas1 alanda bilinen ve saygin smniflandirmalar igerisinde yer almak, kiiltiirel mirasin
korunmasma yonelik olarak kiiltiirel miras alaninin gelecek nesillere aktarilmasma ve miras
alaninin tanitimimna yardimci olmaktadir (Saglam, 2022: 552). Diinyada yer alan somut kiiltiirel
mirasin korunmasi i¢gin UNESCO Diinya Miras Listesi olusturulmustur. 2022 yili itibariyla
diinyada 1154 miras alani, UNESCO tarafindan olusturulan Diinya Miras:i Listesine dahil
edilmistir. Bunlardan 897’si kiiltiirel, 21811 dogal ve 39'u karma (dogal ve kiiltiirel) miras
alanlaridir. 1154 miras alani igerisinde Tiirkiye'nin 17’si kiiltiirel, ikisi karma olmak {izere 19 miras
alan1 bulunmaktadir. Diinya miras listesine dahil edilen alanlar korunarak gelecek nesillere
aktarilirken ayni zamanda Onemli birer kiiltiir turizmi destinasyonu haline gelmektedir. Bu
destinasyonlarin ziyaretgi sayisinin artmasinda tanitim ve pazarlama c¢alismalari oldukga
onemlidir. Son déonemde bu konuda 6ne ¢ikan arag internet ve beraberinde hayatimiza giren
sosyal medya platformlaridir.

Internet ve mobil teknolojinin ortaya ¢ikmasi, iletisim ve etkilesim bi¢imimizi onemli dlgiide
degistirmis ve sekillendirmistir. Bu gelisimler her gegen giin sayis1 artan bircok sosyal medya
uygulamasinin da baslangici olmustur. Sosyal medya, "Web 2.0'm ideolojik ve teknolojik temelleri
iizerine insa edilen, kullanici tarafindan igerigin yaratilmasina ve degistirilmesine izin veren
internet tabanh uygulamalar grubu" olarak adlandirilmaktadir (Dicjk and Poell, 2013: 5). Sosyal
medya sayesinde kullanicilar birbirleriyle etkilesime girebilmektedirler; bu etkilesim ise sosyal
medya uygulamalar: araciligiyla kurulmaktadir (Carr and Hayes, 2015; Donath and Boyd, 2004).
Sosyal medya uygulamalar1 herkesin kendi igerigini olusturmasini saglamakta ve bundan da
onemlisi  kendi igerigini  yaymnlamasimi  kolaylastirmaktadir  (Saravanakumar  and
SuganthaLakshmi, 2012: 444). Sosyal medya uygulamalarinin en basinda gelenlerden biri de
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Instagram’dir. Instagram, bir akilli telefon veya bilgisayardan fotograf ve video paylasmak icin
yapilmis bir sosyal medya uygulamasidir. Facebook veya Twitter'a benzer sekilde, Instagram
hesab1 olusturan her kisinin kendine ait bir profili ve bir haber akis1 vardir (Moreau, 2018: 1).
Kullanic1 tarafindan bir fotograf paylasildiginda veya bir video yayimlandiginda bunlarin
paylasimi kullanicinin profilinde goriintiilenebilmektedir. Ayrica bu paylasimlar kullanicinin
aginda yer alan diger kullanicilar tarafindan da goriilebilmektedir. Bu anlamda Instagram mobil
kullanim ve gorsel paylasima vurgu yapan Facebook'un basitlestirilmis bir versiyonu olarak kabul
edilebilir (Moreau, 2018: 2). Ote yandan Instagram, aktif kullanic1 sayisiyla en fazla tercih edilen
sosyal medya platformlar: igerisinde {ist siralarda yer edinmektedir. 2021 Ocak ay1 rakamlarina
gore 928.5 milyon aktif kullaniciya sahip olan Instagram, toplam 3.76 milyar kisi tarafindan ziyaret
edilmistir. Tiirkiye'de ise bu sosyal medya uygulamasmi 46 milyon kisi kullanmaktadir. Bu
saymin %>57,8’ini erkek kullanicilar olusturmaktadir (Wearesocial, 2021). Instagram’in aktif
kullanicr sayisinin bu kadar fazla olmasi ve toplum yasaminda kayda deger bir yer kaplamasi
Instagram’in arastirmalarda tercih edilmesinin nedenidir. Bu manada ¢alismada, UNESCO Diinya
Miras Listesinde yer alan Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarmi ziyaret eden
kisilerin, Instagram araciligiyla paylastiklar fotograflarin sistematik olarak analizi amaglanmaistir.

2. KULTUREL MIiRAS KAVRAMI

Miras kavrami “bir nesilden digerine aktarilan tarihi veya kiiltiirel degerler biitiinii”
(Harrison, 2010: 9; Oztiirk ve Caber, 2017: 4), kiiltiirel miras kavram ise “diinya tarihi boyunca
insanlarin birbirleriyle ve diger toplumlarla olan yagantilar1 sonucu ortaya ¢ikan degerler biitiinti”
olarak tamimlanmaktadir (Sentiirk, 2012: 9). Baska bir tanima gore kiiltiirel miras, insanlarin
miilkiyetinden bagimsiz olarak, siirekli gelisen ve degisen gelenek, gorenek, deger ve inanglarin
yansimasi olarak ifade edilebilmektedir (Diimcke and Gnedovsky, 2013: 6). Kiiltiirel miras, hem
nesilden nesile aktarilarak giintimiize kadar gelen hem de edinilen kimlik, iginde bulunulan kiiltiir
ve yasanan iilkenin tarihi ile ilgili somut ve soyut degerler baglaminda bir biitiinii olusturur
(Kuscuoglu ve Tas, 2017; Pekersen, vd., 2019).

Toplumun yasam igerisinde siirdiirdiigii varhin kanit1 olarak nitelendirilen ve kiiltiir
turizminin de baslica unsurlarindan biri olan kiiltiirel miras son donemlerde gitgide 6nem
kazanmis, Ozellikle turizmde oynadig1 rolle ayn: zamanda ekonomik bir deger haline gelmistir
(Yildiz ve Derman, 2017: 4). UNESCO, insanlik i¢in olaganiistii deger tasidig1 diistiniilen diinya
capinda kiiltiirel ve dogal mirasin tanimlanmasini ve korunmasini saglamaya ¢alisan en onemli
organizasyonlardan biridir (Somuncu ve Yigit, 2010: 2). UNESCO tarafindan olusturulan Diinya
Miras Listesi vasitasiyla tiim diinya tilkelerine ait bazi kiiltiirel miras alanlar1 koruma altina
alinmis boylece toplumlarin tarihi veya kiiltiirel varliklarinin korunmasi ve gelecek nesillere
aktarilmasi hedeflenmektedir (Frey and Steiner, 2011: 558).

UNESCO tarafindan 1972 yilinda imzalanan Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasina
Dair Sozlesme uyarinca belirlenen "olaganiistii evrensel degere" sahip herhangi alan, bina veya
anitlarin koruma altina alinmasiyla Diinya Miras: Listesi ortaya cikmustir. Esasen UNESCO’ya
gore tliim miraslar korunmalidir; ciinkii herhangi bir kayip, kiiresel "bilgi rezervi'nde bir kayip
olmasi anlamina gelmektedir (Shepherd, 2006: 247). Bu sebeple UNESCO'nun koruma kavrami
miras degerlerini ayni zamanda "yasayabilir" kilma ve "yeniden canlandirma" arzusunu da
icerisinde tasimaktadir (Caust and Vecco, 2017: 1).

2.1.UNESCO Diinya Miras Listesi (World Heritage List)

UNESCO Diinya Miras Listesi, diinya i¢in onem arz eden kiiltiirel ve dogal miraslar
korumak amaciyla olusturulmustur ($entiirk, 2012: 36; Frey, vd., 2011: 1). Uluslararas1 agidan
onem arz eden, korunmaya deger dogal yapilara, anitlara ve sitlere “Diinya Miras1” unvani
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verilmektedir (Yildiz ve Derman, 2017: 9). Bir iilkenin dogal ve kiiltiirel varliklarinin ‘Diinya
Mirast” unvani alabilmesi i¢in 1972 yilinda ortaya konan Diinya Dogal ve Kiiltiirel Miras1 Koruma
Sozlesmesi'ni imzalayan {iilkelerden biri olmasi gerekmektedir (Sentiirk, 2012: 36). 2021 Agustos
ay1 itibartyla UNESCO'nun Diinya Miras: Listesi'nde Diinya Miras Alam olarak ilan edilen 1154
miras yer almaktadir. Bunlardan 897’si kiiltiirel, 2181 dogal ve 39'u karma (dogal ve kiiltiirel)
miraslardir. Tiirkiye'nin bu listede 17’si kiiltiirel, ikisi karma olmak tiizere 19 miras alam
bulunmaktadir (Tablo 1).

Tablo 1. Tiirkiye’de UNESCO Listesindeki Diinya Miras Alanlar1 (UNESCO, 2021)

Diinya Miras Alam1 Yil Sehir Kategori
istanbul Tarihi Alanlar 1985 Istanbul Kiltiirel
Goreme Milli Parki ve Kapadokya 1985 Nevsehir Karma
Divrigi Ulu Camii ve Dariissifas1 1985 Sivas Kiltiirel
Hattusas: Hitit Baskenti 1986 Corum Kdltiirel
Nemrut Dag 1987 Adiyaman Kiltiirel
Pamukkale ve Hierapolis Milli Park 1988 Denizli Karma
Xanthos-Letoon 1988 Antalya-Mugla Kiiltiirel
Safranbolu Sehri 1994 Karabiik Kdltiirel
Truva Arkeolojik Alani 1998 Canakkale Kiltiirel
Edirne Selimiye Camii ve Kiilliyesi 2011 Edirne Kiltiirel
Catalhdyiik Neolitik Alam1 2012 Konya Kiiltiirel
Bursa ve Cumalikizik: Osmanli imparatorlugunun Dogusu 2014 Bursa Kiiltiirel
Bergama Cok Katmanl Kiiltiirel Peyzaj Alan1 2014 [zmir Kiltiirel
Diyarbakir Kalesi ve Hevsel Bahgeleri Kiiltiirel Peyzaj1 2015 Diyarbakir Kiiltiirel
Efes 2015 [zmir Kiltiirel
Ani Arkeolojik Alanm 2016 Kars Kiltiirel
Aphrodisias 2017 Aydin Kiiltiirel
Gobekli Tepe 2018 Sanliurfa Kiiltiirel
Arslantepe Hoyiigit 2021 Malatya Kiiltiirel

3. SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Kullanicilarin igerik paylasmasina imkan taniyan ¢evrimigi kaynaklar, sosyal medya olarak
tanimlanmaktadir. Bu kaynaklar arasinda bloglar, vlog'lar, sosyal aglar, mesaj panolari, podcast'ler
ve wiki'ler bulunmaktadir (Drury, 2008: 274). Sosyal medya uygulamalarinin popiiler drnekleri
arasinda Flickr yer almaktadir. Sosyal medyay1 tartisan uzmanlar, gergekte "sosyal" ifadesini unsur
anahtar olarak goriirken ¢ogu zaman ise "medyanin" en Onemli unsur oldugunu
vurgulamaktadirlar. Sosyal medya, insanlarin paylasim yapmasimi ve etkilesimde bulunmalarin:
saglayarak "igerigin" her zamankinden daha hizli bir sekilde yayilmasina firsat vermektedir
(Drury, 2008: 274). Sosyal medyanin kullanici sayis: giin gegtikce artmaktadir ve diinyada sosyal
medya kullanici sayis1 2020 yili itibariyle 3.80 milyar kisiden olusmaktadir (Wearesocial,2020).

3.1.Instagram

Instagram, diinya ¢apmnda bir milyardan fazla insan tarafindan fotograf, video ve mesaj
paylasmak amaciyla kullanilan bir sosyal medya uygulamasidir (Wikipedia, 2020). Instagram,
mobil bir uygulama olmasimin yam sira ayni zamanda en geng ve hizli gelisen sosyal aglardan
birisidir. Instagram, bir gorselin goriiniimiinii degistirmek i¢in farkli araglarin veya "filtrelerin"
uygulanabilecegi gorsellere, resimlere ve kisa videolarin ¢ekilmesi ile bu videolarin paylasiminin
yapilmasi konusuna odaklanmistir (Yilmaz, 2017: 15). Instagram, kullanicilarin fotograf cekerek ve
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filtreler kullanarak durumlarinmi kolayca paylasabildikleri nispeten yeni bir iletisim seklidir. Ekim
2010'da piyasaya siiriildiigtinden bu yana kullanici sayisinda ve yapilan paylasimlarda hizli bir
artis goriilmiistiir (Hu, vd., 2014: 1). Instagram, kullanicilarin kendi fotograflarin1 aninda gekici
fotograflara doniistiiriilmesine ve ardindan agdaki diger kisilerle paylasilmasina imkan
saglamaktadir (i0S ve Android). Bu goriintiiler Twitter, Facebook, Tumblr, Flickr ve Foursquare
gibi diger sosyal aglarinda da paylasilabilinmektedir (Salomon, 2013: 408). Ag; fotograflar1 ve
videolar: yaymlamadan 6nce, kullanicilarina gorselleri aciklamak veya daha fazla dikkat cekmek
i¢cin basliklar, hashtag'ler'("#" simgesi) ekleme ve gonderiden baska bir kullanicinin hesabina bir
baglanti olusturmak icin "@" simgesini ekleyerek diger kullanicilardan bahsetme imkamn
sunmaktadir (Yilmaz, 2017: 15). Ocak 2021 itibariyle en sik kullanilan hashtag, #Love hashtagidir.
Bunu takiben kullanilan en sik ikinci ve tiglincii hashtagler ise, sirasiyla #instagood ve #fashion
hashtagleridir. Ekim 2010'da ortaya ¢ikan Instagram, Nisan 2012'de Facebook tarafindan satin
alinmigtir. Haziran 2013'te ise Twitter'm sahip oldugu alt1 saniyelik video uygulamasi Vine'm
artan popiilaritesine bir yanit olarak kisa videolar yaymlama ozelligini eklemistir (Salomon, 2013:
408). Ayrica Instagram, kullanicilarin fotograflar1 ve videolar: sirali bir sekilde 24 saat boyunca
gormelerine olanak taniyan Hikayeler 6zelligini de (Snapchat'e benzer) kullanima a¢gmis, Ocak
2019 itibariyla bahsi gegen Hikayeler ozelligi giinliik 500 milyon kullanic1 tarafindan
kullanilmistir. 2010 yilinda gergeklestirilen lansmandan sonra Instagram, iki ayda bir milyon, bir
yilda 10 milyon kullaniciya ulagmigtir. 2019 yiliin Mayis ay1 itibariyla bu say1 1 milyara ulasmis
ve Instagram hizla popiilerlik kazanmistir. Kurulugsundan bu yana giinde ortalama 55 milyon
fotograf yiiklenen ve bugiine kadar paylasilan 16 milyardan fazla fotografla 150 milyondan fazla
aktif kullanicinin ilgisini ¢ekmistir (Hu, vd., 2014: 1). 2020 itibariyla toplam 928.5 milyon
kullaniciya sahip olan Instagramin kadin kullanict oran1 %50.9’dur. Erkeklerin orani ise %49.1dir.
Buradan kadinlarin erkeklere oranla Instagrami daha fazla kullandig1 sonucu ¢ikarilabilir.

Fotograf ve video ¢ekmeye ek olarak Instagram, kullanicilarin agdaki diger kullanicilar:
takip etmesine olanak tanimaktadir. Bu da kullanicinin diger bircok insani takip edebilecegi
anlamma gelmektedir. Ancak takip edilen kullanici o kullaniciyr geri takip etmek zorunda
degildir. Kullanicinin hesabi agik ve herkes tarafindan goriilebilir; fakat kullanici hesabimin
bagkalar1 tarafindan goriilmesini istemedigi durumlarda gizlilik ayarlarinda degisiklikler
yapabilme sansina sahiptir. Boylece kullanici tarafindan yayimlanan igerikler yalnizca kullanicinin
takipgileri tarafindan goriilebilmektedir (Yilmaz, 2017: 16). Yapilan giincellemelerle direkt mesaj,
canli yayin yapabilme ve anlik olarak fotograf yiikleyerek hikaye olusturma ozelligi de
uygulamaya dahil edilmistir (Kuguoglu, 2019: 31). 4 Ocak 2019 itibariyla Instagram'da en ¢ok
begenilen fotograf, @world_record_egg hesab1 tarafindan paylasilan yumurta fotografidir
(Wikipedia,2021). Fotograf su anda 55 milyondan fazla begeni almis durumdadir (Instagram,
2021). 7 Subat 2018 itibariyla Instagram'da en ¢ok begenilen ikinci fotograf ise, @kyliejenner hesab1
tarafindan paylasilan Kylie Jenner’'in kizinin fotografidir (Wikipedia,2021). Fotograf su anda 18
milyon begeni almis durumdadir (Instagram, 2021). Ocak 2021 itibariyla en ¢ok takip edilen hesap
414 milyon takipgisi olan Instagram hesabidir. Ikinci sirada ise 328 milyon takipgiye sahip olan
futbolcu Cristiano Ronaldo bulunmaktadir (Wearesocial, 2021).

4. YONTEM

Bu arastirmanin amacit UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhdyiik ve
Xanthos-Letoon miras alanlarmi ziyaret eden kisilerin, Instagram araciligiyla paylastiklar
fotograflar sistematik bir sekilde analiz etmektir. Ulkemizde UNESCO Diinya Miras Listesine
girmis 19 miras alan1 bulunmaktadir fakat bircok miras alanimmin Instagram iizerindeki

! Hashtag, (#) semboliiyle kullanilan, bosluksuz sekilde yazilan igeriklerin daha fazla kisiye erismesini saglayan stz
Obeklerine verilen isimdir.
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fotograflarina erisimin saglanamamasi ya da fotograflarin sadece bir kismina erismenin miimkiin
olmasi nedeniyle calismanin orneklemi olarak tiim fotograflara erisim saglanabilen Hattusas,
Catalhoylik ve Xanthos-Letoon miras alanlar1 segilmistir. Literatiirdeki mevcut calismalar
incelendiginde yapilan ¢alismalardan pek azinin Instagram’da paylasilan fotograflarin analiz
edilmesine yogunlastigi gorilmiistiir. Bu c¢alismalar igerisinde; Kara'min (2018) Instagram
uygulamasinda rastgele 6rneklemeyle belirledigi kullanici igeriklerine dayanan fotograflar tizerine
yaptig1 igerik analizi, Hu vd.’nin (2014) Instagram kullanicilarinin rastgele bir 6rnegini elde ederek
herkese agik fotograflar iizerine gerceklestirdikleri fotograf ve kullanic1 analizi, Manikonda vd. nin
(2014) Instagram’daki kullanic1 aktivitelerini, demografiyi, sosyal ag yapisimi ve kullanicilar
tarafindan paylasilan fotograflar {izerine gergeklestirdikleri igerik analizi yer almaktadir. Bu
nedenle “Kullanicilar Instagram'da genellikle ne tiir fotograflar paylagsmaktadir? Kullanicilar,
paylastiklar1 fotograflarin altinda en fazla hangi hashtagleri kullanmaktadir? Instagram'da
paylasilan fotograflarin aldig1 begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda anlamli bir iligki var midir?”
seklindeki baslica sorular bugiin de tam anlamiyla cevap bulamamugtir (Hu vd., 2014; Dogan vd.,
2017; Kara, 2018). Yapilan literatiir taramas1 sonucu UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas,
Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarmi ziyaret eden kisilerin, Instagram araciliiyla
paylastiklar1 fotograflar1 analiz etmeye yonelik herhangi bir calismanin yapilmadigl tespit
edilmistir. Bu konudaki eksikligi gidermeye yonelik yapilan bu ¢alisma UNESCO Diinya Miras
Listesindeki Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarimi ziyaret eden Kkisilerin,
Instagram araciligiyla paylastiklari fotograflar: analiz etmeye yonelik ilk ¢alisma olmasi agisindan
onem arz etmektedir.

Bu arastirmada karma yontem kullanilmistir. Kullanilan karma yontem deseni ise Creswel’in
(2017) adlandirmasiyla kesfedici sirali desendir. Arastirmada karma yOntem deseninin tercih
edilme gerekgesi arastirmay: gelistirmektir. Gelistirme; bir yontemden elde edilen sonuglarin,
diger deseni gelistirmesine veya etkilemesine yardimci olmak amaciyla kullanilir (Alkan vd., 2019:
564; Baki ve Gokgek, 2012: 4). Ayrica arastirmada, arastirma probleminin daha iyi anlagilmasin
saglamak ve de arastirmanin giivenirliligini ve gecerliligini arttirmak ic¢in karma yontem tercih
edilmistir.

Arastirmanin amacina uygun olarak cevabi aranan sorular asagidaki gibidir:

e UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarini ziyaret eden kisiler, Instagram vasitasiyla ne tiir igerikler paylagmigtir?

e UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarim ziyaret eden kisiler, Instagramda paylastiklar: fotograflarin altinda en fazla hangi
hashtagi kullanilmislardir?

e UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhodyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarini ziyaret eden kisiler, Instagram’da paylastiklari fotograflar: en fazla hangi aylarda
paylasmislardir?

Evren ¢ok genis ve kapsamli bir kavram oldugu icin arastirmacilar, arastirma evreni ve
calisma evreni olarak evreni ikiye ayirmistir. Arastirma evreni, arastirma sonuglarinin kuramsal
olarak genellendigi evreni ifade ederken; calisma evreni ise, evrenin soyut ve ¢ok biiyiik
olmasindan dolayr tamamina erismenin miimkiin olmadigl durumlar: ifade etmektedir. Sonug
olarak calisma evreni, arastirma evreninin daraltilmis bir bi¢cimidir (Bastiirk ve Tastepe, 2013: 132).
Veri toplanma igleminin tamamlandig1 31.01.2020 tarihinde Tiirkiye’de kiiltiirel miras alan ilan
edilmis olan Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarinda kullanicilarin Instagram
hesaplarinda paylastiklar1 tiim fotograflar arastirma evrenini olustururken, kullanicilarin
Instagram hesaplarinda paylastiklar1 toplam 2.197 fotograf calisma evrenini olusturmaktadir.
Arastirmada Orneklem olarak ise 1 Ocak 2019-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda Hattusas,
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Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarinda kullanicilarin Instagram hesaplarinda
paylastiklar1 1366 gorsel secilmistir. Arastirmada verileri toplamak igin dokiiman analizi
kullanilmistir. Arastirmada oOrneklem kapsamindaki 1366 fotograf tek tek incelenerek veriler
toplanmis ve bu verilerin kodlamalar1 yapilmistir. Kodlamalar Karanin (2018) Instagram
fotograflar1 tizerine yaptig1 igerik analizi, Hu vd.’nin (2014) Instagram’da gergeklestirdikleri
fotograf ve kullanicr analizi, Dogan vd.nin (2017) Instagram’da gerceklestirdikleri nitel bir
arastirma konusunda yaptiklar1 kodlamalar dikkate alinarak yapilmistir. Kodlama siirecinde
kategoriler olusturulurken de mevcut literatiirden faydalanilmistir. Incelenen fotograflarda sadece
fotograftaki imgeler degil ayn1 zamanda fotograf alt1 metin ve hashtag agiklamalar1 da dikkate
almarak kodlamalar yapilmistir. Kodlamalar Microsoft Office Excel tablosu iizerinde manuel
olarak yapilmis ve ortaya c¢ikan kodlamalar kategoriler altinda toplanmustir. Daha sonra
aragtirmanin amaci dogrultusunda belirlenen hipotezlerin analizi igin istatistik paket programi
kullanilmastir.

Aragtirmanin amaci dogrultusunda asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

e H1I: Paylagilan fotograflarin temasi, fotograflarin aldigi begeni sayisi iizerinde anlamli bir
farklihk yaratmaktadir.

e H2: Paylasilan fotograflarin temasi, fotograflara yapilan yorum sayisi {izerinde anlamli bir
farklihk yaratmaktadir.

e H3: Paylagilan fotograflarin kullanic1 hesaplari, fotograflarin aldig1 begeni sayisi iizerinde
anlaml bir farklilik yaratmaktadir.

e H4: Paylasilan fotograflarin kullanici hesaplari, fotograflara yapilan yorum sayis: tizerinde
anlamli bir farklilik yaratmaktadir.

e HBb5: Paylasilan fotograflarin aldig1 begeni sayisi ile yorum sayist arasinda anlamli bir iliski
vardir.

o Ho6: Paylagilan fotograflarin cekildigi yer fotograflarin aldig1 begeni sayisi {izerinde anlaml
bir farklilik yaratmaktadir.

o H7:Paylagilan fotograflarin cekildigi yer fotograflarin aldig1 yorum sayisi tizerinde anlaml
bir farklilik yaratmaktadir.

5. BULGULAR

UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarini ziyaret eden kisilerin, Instagram vasitasiyla ne tiir icerikler paylastiklarini belirlemek
igin veri ¢oztimlemesi yapilmis ve bu verilerin ¢dziimlenmesi adina tanimlayici istatistik olarak
isimlendirilen yiizde ve frekans analizleri yapilmistir (Tablo 2).
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Tablo 2. Ana Tema ve Alt Temalara Yonelik Frekans Analizi

Ana Temalar Fotograf Sayis1 = Yiizde Alt Temalar

Kadin (n=91)

Erkek (n=103)

Kadin ve Erkek (n=18)

Cocuk (n=9)

Kadin, Erkek ve Cocuk (n=4)
insan/insanlar 361 264  Insan Grubu Fotografi (n=82)
Oz gekim Kadin (n=9)

Oz cekim Erkek (n=20)
Oz cekim Kadin ve Erkek (n=7)
Oz cekim Kadin, Erkek ve Cocuk (n=3)
Oz gekim Insan Grubu Fotografi (n=15)
Agac(n=15)
Ay(n=1)
Aycicegi (5)
Bulutlar(n=4)
Cicek(n=35)
Daglar(n=2)
Deniz(n=16)
Doga(n=42)
Dronla Sehrin Yukaridan Goriniimii(n=3)
Gece Sehir(n=2)
Gokytizii(n=159)
Gol(n=3)
Gilin Batimi(n=37)
Giin Dogumu(n=3)
Glindiiz Sehir(n=1)
Glineg(n=1)
Havuz(n=1)
Ibikcam Goleti(n=1)
Kaktiis(n=1)
Kamp Alani(n=4)
Kar(n=1)
Karg: Yaylasi(n=1)
Karla Kapli Sehir(n=1)
Kis(n=1)
Nehir(n=3)
Plaj(n=5)
Yol(n=5)
Sehir(n=1)
On Iki Tanr Figiirti(n=4)
Acikhava Tapmagi(n=1)
Amfi Tiyatro(n=31)
Ana Tanrica(n=28)
Anadolu Leopari(n=1)
Tarihi /Kiiltiirel o Antik Stitun Mezarlari(n=4)
Cekicilikler 451 %834 | A ntik Testi(n=2)
Antik Tiyatro(n=12)
Yer Taslari(n=2)
Aslan Bagh Tag(n=2)
Aslanlh Kap1(n=32)
Boga Basl Testi(n=1)

Manzara 354 %?25.9
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Bucrania Kiiltii(n=1)
Biiyiik Tapimak(n=1)
Cakmaktasi Bicak(n=1)
Ciftbagh ve ki Cift Gogiislii Kadin(n=1)
Cocuk Iskeleti(n=2)
Dikme Mezarlar(n=1)
Disten Yapilan Kolye(n=1)
Dogu Hoyiik(n=1)

Yesil Tag(n=5)

Duvar Resmi(n=17)
Kabartmalar(n=11)

Erkek Heykeli(n=1)
Gilines Saati(n=1)
Heykel(n=3)

Hitit Tanris1(n=2)

Hoker Tekniginde Mezar(n=1)
Ikiz Idol(n=1)

Iskelet(n=1)
Islemeler(n=>5)

Iyon Siitun Baghgi(n=1)
Kadin Heykeli(n=20)
Kadin Portresi(n=1)
Kalkan Delikli Kemer(n=1)
Kapilikaya(n=1)

Kasnakta Islenmis Boga Resmi(n=1)
Kaya Pargasi(n=1)
Kayaitistii Yazilar(n=1)
Kaz1 Alan1(n=39)

Kedi Bagli Tag(n=1)

Kil Kafa Kedi(n=1)

Kil Tablet(n=1)

Kral Kapisi(n=9)

Kral Mezarliklari(n=1)
Kiivet n= (n=2)

Lahit Mezarlar(n=6)
Letoonun Mozaikleri(n=1)
Likya Lahidi(n=15)

Miize I¢i(n=6)

Nereid Aniti(n=23)
Obsidiyen Ayna(n=6)
Pankus Meclisi(n=1)
Pinara Tiyatrosu(n=4)
Piramitler(n=1)

Roma Tiyatrosu(n=4)

Saat Kulesi(n=6)

Sanat Merkezi(n=1)
Seramik Taglar(n=2)
Sfenks(n=4)

Sfenksli Kapi(n=5)

Yazili Anit(n=5)
Surlar(n=1)

Sutunlar(n=1)

Taban Mozaikleri(n=6)
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Tarihi Kaz1 Alani(n=59)
Tarihi Tuzluk(n=2)
Yoresel Kiyafet(n=1)
Volkan/Leopar Algt Resmi(n=2)
Corum Tabelasi(n=2)
Catalhoyiik Tabela(n=1)
Comlek(n=1)
Testi ve Tirmik(n=1)
Tarihi Kalintilar(n=26)
Ayakkabicilar Carsisi(n=1)
Cami(n=2)
Villa(n=1)
Cesme(n=2)
Tiinel(n=7)
Deniz Kablumbaga Miize Tabelasi(n=1)
Ev(n=3)
Evler(n=5)
Kap1(n=8)
Dis Mekan 50 %3.6 = Kaymakamlik Binasi(n=1)
Koprii(n=4)
Kuyu(n=1)
Merdiven(n=1)
Meydan(n=5)
Pencere(n=1)
Sokak(n=4)
Su Fiskiyesinden Akan Su(n=1)
Trafik(n=1)
Tabela(n=1)
Alig(n=1)
Bira(n=3)
Kahvalt1 Sofrasi(n=1)
Kahve(n=2)
Kizarmis Et ve Sarap(n=1)
Makarna ve Kofte(n=1)
Mantar(n=1)
Sac Eti Yemek(n=1)
Sarap(n=4)
Yemekler(n=1)
Yufka Ekmek(n=1)
Zeytinyag1(n=3)

Yiyecek-icecek 20 %1.4

Bir tavuk ve U¢ kaz Yavrusu(n=1)
Atlar(n=2)
Iki Dag Gelincigi(n=2)
Iki Keci(n=1)
Baliklar(n=1)
Ug Inek(n=1)

Hayvan 63 %4.6 | Ar1 Kovanlari(n=2)
At(n=3)
Tavuk(n=1)
Balik(n=1)
Cekirge(n=1)
Dag Gelincigi(n=16)
Deve(n=1)
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Geyik(n=1)

Yilan(n=3)
Guivercinler(n=3)
Kablumbaga(n=4)
Kedi(n=1)

Kelebek(n=2)
Kertenkele(n=2)
Koyun(n=1)

Kopek(n=6)
Kopekler(n=4)
Leylek(n=1)
Salyangoz(n=1)

Tatlisu Midyesi(n=1)
Safari Yapan Arabalar(n=1)
Araba(n=11)

Balonlar(n=2)
Dolmus(n=1)
Motosiklet(n=3)
Otobiis(n=3)

Ucak(n=1)

Safari Yapan Araba(n=1)
Taksi(n=1)

Tekne(n=1)

Kol Uzerinde Dévme(n=4)
Konser(n=1)

Ayak Uzerinde Dévme(n=1)
Su Savasi(n=1)
Parasiit(n=2)

Yangin(n=1)

Yesiltas Uzerinde Eller(n=1)
Kadn Golgesi(n=1)

Arag 25 %1.8

Diger 12 %0.8

Toplam 1366 100

Arastirmanin birinci sorusu olan UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoytiik
ve Xanthos-Letoon miras alanlarmi ziyaret eden kisiler, Instagram vasitasiyla ne tiir igerikler
paylasmistir?’a iligskin olarak tarihi-kiiltiirel cekicilikler ana temali fotograflarin %33,4'liik oran ile
ilk sirada yer aldigr goriilmektedir. Tarihi-kiiltiirel cekicilikler ana temal1 fotograflarin igerisinde
ise tarihi kazi alan1 ve kazi alan1 fotograflar yer almaktadir. Bu temay1 %26,4 ile insan/insanlar ana
temal1 fotograflar takip etmektedir. En az paylasim yapilan ana temalar ise, %5in altinda frekans
ile dis mekan, esya, yiyecek-igecek, hayvan, arag ve diger ana temali fotograflardir.

UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarini ziyaret eden kisilerin, Instagram’da paylastiklar1 fotograflarda en ¢ok hangi hashtagi
kullandiklar1 belirlenmek istenmistir. Buna yonelik olarak da frekans analizi yapilmistir (Tablo 3).
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Tablo 3. Kullanilan Hashtaglerin Frekans Analizi

Kiiltiirel Kullanilan Hashtag Kiiltiirel Kullanilan Hashtag
Miras Hashtagler Sayis1 = Miras Alan1 Hashtagler Sayis1
Alam

HATTUSA #hatusas 206 XANTHOS  #xanthos 557

S #corum 141 #turkey 220
#turkey 103 #travel 113
#hattusas 103 #travelphotography = 80
#corum 85 #ruins 75
#hattusa 74 #naturephotograph 73
#sungurlu 67 y 60
#alaca 65 #patara 53
#dodurga 64 #likya 53
#hitit 64 #oliideniz 48
#lacin 63 #derxue 48
#mecitozi 63 #oTapIx 47
#ugurludag 62 #LS 46
#ortakoy 62 #Typusm 44
#osmancik 62 #KeAThIi 44
#bayat 62 #likyayolu 42
#tbt 61 #2eto 41
#bogazkale 58 #naturemoment 40
#leblebi 48 #ormyck2019 38
#karg1 47 #xcaH) 38
#centeroftheworld 46 #travelaturkey 36
#iskipdolmasi 46 #xueB 33
#tb 46 #antalya 30
#kebap 46 #fethiye 24
#piring 46 #zluta 23
#corumortakdy 46 #kuning 23
#arkeoloji 46 #photography 20
#bamya 46 #unescoworldherita = 20
#iskilip 45 ge 20
#merkez 45 #unesco 18
#corumtv 45 #photooftheday 17
#alacahoytik 44 #ucropns 17
#fotograf 35 #trekking 16
#travelphotography 35 #photografia 16
#tlrkiye 33 #tlos 15
#instagram 29 #museum 13
#mosque 28 #visitturkey 12
#insta 28 #yellow 12
#bogazkdy 28 #zuckersifs 12
#ekremimamoglu 26 #apxeoaorms 12
#unesco 25 tER 12
#anadolugram 24 #Reln 6
#photographer 23 #tal=0&o 6
#tarih 22 #mietepOypr 5
#aslanlikap1 22 #1puaraer 5
#nature 20 #KcaHTOC 5
#ahdevefa 17 5
#birumutturyasamak 17 #2e102019 3
#camii 17 1
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#fethiye 90 #konya 100
#nature 85 #arkeoloji 78
#antalya 82 #catalhoyiik 70
#likyayolu 76 #neolithic 63
#kas 75 #tarih 50
#camping 71 #arkeology 48
#oliideniz 70 #sanat 40
#yoga 68 #cumra 40
#holidays 67 #travel 40
#love 67 #tiirkiye 33
#friendship 66 #gezi 32
#bungolows 66 #instatraveling 30
#karaderepark 66 #history 30
#cadir 62 #seyahatblog 30
#travel 32 #instagood 28
#lycianway 24 #anatolia 21
#patara 23 #uygarlik 21
#lycia 20 #kesithane 19
#likya 19 #ancient 13
#akdeniz 12 #OreoftZ 12
#TypeLIKUITOTABIX 5 #RETA 12
#anTaaus 2 #hn&Rt 12
#aHTUUHBIITEATD 2 HEHTE 12
#ucKyccTBO 2 #RME%Z 12
#ucropust 2 tTEH 12
#xcanToc 2 L 12
# Akt 2 LE TR 12
#MpauHOBaTO 2 SZ=NIEPN 12
#paspyxa 2 Y a7 12
#rypusm 2 HEE 12
#rypums 1 B 12
#petxie 1 #EER3E 12
#dpororpadpus 1 ERF 12
#BoTIycke 1 RS 12
#amdurearp 1 #bhJL 2
#aHTMYHbIepa3BaAHbBI 1 HERIFE 1
#aocTonpumedateapHoc | 1 #iB o\ ik 1
TUTY 1 BNt 1
#xcaud 1 HERLIE 1
#/letoon 1 HIE B

#oar0aeHm13 1

#orapix 1

#rpupoga 1

#TBOpUYECTBO

Toplam 4059 Toplam 3451

Arastirmanin ikinci sorusu olan UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoyiik
ve Xanthos-Letoon miras alanlarmi ziyaret eden kisiler, Instagramda paylastiklar1 fotograflarin
altinda en fazla hangi hashtagi kullanilmislardir?’a iliskin olarak Hattusas miras alanimni ziyaret
eden kisiler; fotograflarin altinda en fazla #hattusas (n=206) hashtagini kullanmislardir. Hattusas
hashtagini #corum (n=141), #turkey (n=103), #hattusas (n=103) ve #corum (n=85) hashtagleri takip
etmektedir. Corum hashtaginin kullanim sikhiginin fazla olmasmin nedeni, Hattusas miras
alaninin Corum ilinde olmasidir. Catalhdyiik miras alanini ziyaret eden kisiler fotograflarin
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altinda en fazla #catalhdyiik (n=202) hashtagini kullanmislardir. Catalhoyiik hashtagini #turkey
(n=136), #konya (n=100), #arkeoloji (n=78), #catalhoyuk (n=70) ve #neolithic (n=63) hashtagleri takip
etmektedir. Letoon miras alanini ziyaret eden kisiler fotograflarin altinda en fazla #letoon (n=227)
hashtagini kullanmislardir. Letoon hashtagini #turkey (n=139), #fethiye (n=90), #nature (n=85),
#antalya (n=82) ve #likyayolu (n=76) hashtagleri takip etmektedir. Xanthos miras alanini ziyaret
eden kisiler fotograflarin altinda en fazla #xanthos (n=557) hashtagini kullanmislardir. Xantos
hashtagini #turkey (n=220), #travel (n=113), #travelphotography (n=80), #ruins (n=75),
#naturephotography (n=73) ve #patara (n=60) hashtagleri takip etmektedir. Tiim destinasyonlarda
turkey hashtaginin fazlalig1 destiansyonlar1 ziyarete den yabanci turistlerle aciklamak
miimkiindiir. Farkli bir {ilkeye gelen turistler destinasyonun ismi yanina bulunduklar tilkeyi de
eklemektedir. Aslinda bu paylagimlardaki turkey hashtagleri ayn1 zamanda ziyaretciler icindeki
yabanci turist orani hakkinda fikir de vermektedir. Fotograflarin altinda kullanilan toplam
hashtaga bakildiginda ise, bu sayinin 22.019 oldugu belirlenmistir. Bu bulgu, Hattusas, Catalhdytik
ve Xanthos-Letoon miras alanlarini ziyaret eden kisilerin fotograflarimin altinda hashtag kullanimi
yaptigini gostermektedir (Tablo 3).

UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarmi ziyaret eden kisilerin, en ¢ok fotograf paylasimini hangi ayda yaptiklar: belirlenmek
istenmistir. Buna yonelik olarak elde edilen veriler ¢oziimlenmis; verilerin ¢éziimlenmesinde
ylizde ve frekans analizleri yapilmustir (Tablo 4).

Tablo 4. Paylasim Yapilan Aylarin Frekans Analizi

Kiiltiirel Miras Alani Paylasim Yapilan Ay Fotograf Sayis1 Yiizde

HATTUSAS Ocak 9 29
Subat 15 49
Mart 13 4.2
Nisan 65 21.0
Mayis 23 7.4
Haziran 38 12.3
Temmuz 24 7.8
Agustos 55 17.8
Eyliil 28 9.1
Ekim 20 6.5
Kasim 1 3.2
Aralik 9 29
Toplam 309 100.0

CATALHOYUK Ocak 33 12.1
Subat 13 4.8
Mart 27 9.9
Nisan 25 9.2
Mayis 22 8.1
Haziran 20 7.4
Temmuz 28 10.3
Agustos 20 7.4
Eyliil 18 6.6
Ekim 36 13.2
Kasim 18 6.6
Aralik 12 44
Toplam 272 100.0

LETOON Ocak 18 7.9
Subat 7 3.1
Mart 7 3.1
Nisan 18 7.9
Mayis 21 9.2
Haziran 15 6.6
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Temmuz 11 4.8
Agustos 12 53
Eyliil 45 19.7
Ekim 29 12.7
Kasim 40 17.5
Aralik 5 2.2
Toplam 228 100.0
XANTHOS Ocak 22 3.9
Subat 36 6.5
Mart 41 7.4
Nisan 37 6.6
Mayis 74 13.3
Haziran 53 9.5
Temmuz 69 12.4
Agustos 58 104
Eyliil 47 8.4
Ekim 32 5.7
Kasim 62 11.1
Aralik 26 4.7
Toplam 557 100.0

Arastirmanin tigiincii sorusu olan UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoytik
ve Xanthos-Letoon miras alanlarimi ziyaret eden kisiler, Instagram’da paylastiklar1 fotograflar1 en
fazla hangi aylarda paylasmislardir?’a iliskin olarak Hattusas miras alanini ziyaret eden kisilerin
en fazla nisan ayinda fotograf paylastig1 goriilmektedir. Catalhoyiik miras alanina bakildiginda
ise; ziyarete gelen kisilerin en fazla ekim ayinda fotograf paylastig1 goriilmektedir. Yine tablodan
gortldiigii tizere, Letoon miras alanimi ziyaret eden kisilerin en fazla eylil aymda fotograf
paylastig1 goriilmektedir. Xanthos miras alanmni ziyaret eden kisilerin sayilarina bakildiginda en
fazla mayis ayinda paylasim yaptig1 goriilmektedir. Paylasimlarin genelde sicaklik sartlarmin
daha elverigli oldugu bahar aylarinda oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda bu dénem {ilkemizde
kiy1 turizminin baslangici ve bitisine tekabiil etmektedir. Yani diger bir deyisle deniz turizmi
baslamadan ya da bittikten sonra kiiltiir turizmine yonelis artmaktadir.

Arastirmanin amact dogrultusunda olusturulan hipotezlerin test edilmesi i¢in Tek Yonlii
Varyans Analizi, Bagimsiz Orneklem T Testi ve Pearson Korelasyon Analizi yapilmistir. Tek yonlii
varyans analizinin sonucuna gore gruplar arasinda farkliik yaratan grup ya da gruplan
belirlemek igin bircok post-hoc istatistigi bulunmaktadir. Bu istatistiklerin dogru bir sekilde
secilmesi igin de bazi varsayimlar gerekmektedir. Post-hoc’lara ait istatistik tiirlerinin se¢iminde,
onemli unsurlardan biri olan gruplararasi varyans; varyaslarin esit olup olmamas: bakimimdan
biiyiik onem arz etmektedir (Kayri, 2009: 52). Bu agidan bu arastirmada, post-hoc testlerinden biri
olan Tamhanes T2 testi kullanilmigtir. Bu test, grup varyanslarinin esit olmadigi durumlarda
(Levene testi i¢in p<0.05) kullanilmaktadir.

Fotograflarin temasimnin fotograflarin aldig1 begeni sayisi tizerinde anlaml farklilik yaratip
yaratmadigina yonelik Tek Yonlii Varyans Analizi sonuglar: Tablo 5'te verilmistir.

Tablo 5. Fotograflarin Temasimin Fotograflarin Aldig1 Begeni Sayis1 Uzerinde Anlamli Farklilik
Yaratip Yaratmadigina Yonelik Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglari

Kareler Standart

Toplami Sapma Levene p F P
Gruplar arast 5113655,894 8
Begeni .
egeni Sayist o o i 299996234,440 1357 0,000 2,891  0,003*
Ana Kategori
Toplam 305109890,334 1365
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Paylasilan fotograflarin temasi, fotograflarin aldig1 begeni sayisi iizerinde anlamli bir
farklilik yaratmaktadir (p<0,05*). Arastirmada, farkliliklarin hangi ana temalar arasinda oldugunu
belirlemek igin post-hoc istatistigi olarak grup varyanslar1 esit olmadig: igin (Levene testi icin
p<0.05) Tamhane’s T2 testi kullanilmistir (Tablo 6).

Farkliliklarin hangi ana temalar arasinda oldugunu belirlemeye yonelik yapilan Tamhane’s
T2 testi sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Farkliliklarin Hangi Ana Temalar Arasinda Oldugunu Belirlemeye Yonelik Yapilan
Tamhane’s T2 Testi Sonuglari

. Ortalama Standart

Temel Kriterler Ana Temalar Farklar: Hata

Begeni Sayis1 Insan/Insanlar Hayvan 69.872 18.762 0,008
Begeni Sayis1 Tarihi/Kiiltiirel = Manzara 131.440 36.923 0,014
Begeni Sayisi Tarihi/Kiiltiirel D1s Mekan 157.542 36.732 0,001
Begeni Sayis1 Tarihi/Kiiltiirel = Esya 149.236 41.527 0,014
Begeni Sayis1 Tarihi/Kiiltiirel ~ Yiyecek/Igecek 157.352 36.503 0,001
Begeni Sayis1 Tarihi/Kiiltirel = Hayvan 174.026 36.219 0,000

Tarihi/kiiltiirel ¢ekicilikler ana temali fotograflar hayvan, dis mekan, yiyecek-igecek, esya ve
manzara ana temali fotograflardan daha fazla begeni almistir. Insan/insanlar ana temali fotograflar
da hayvan fotograflarina gore daha fazla begeni almistir (Tablo 6).

Fotograflarin temasinin fotograflarin aldigi yorum sayisi iizerinde anlamli farkliik yaratip
yaratmadigina yonelik Tek Yonlii Varyans Analizi sonuglar1 Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Fotograflarin Temasiin Fotograflarin Aldig1 Yorum Sayist Uzerinde Anlaml Farklilik
Yaratip Yaratmadigina Yonelik Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglari

Kareler Standart

L F P
Toplam Sapma evenep
Gruplar arasi 1169,001 8
Yorum S .
Ortm SayIst - rup i 156796,622 616 0206 0574 0,800*
Ana Tema
Toplam 157965,622 624

Yukaridaki tabloya gore; paylasilan fotograflarin temasi, fotograflara yapilan yorum sayisi
tizerinde anlaml bir farklilik yaratmamaktadir (Tablo 7).

Fotograflarin kullanici hesaplarinin fotograflarin aldigi begeni sayisi iizerinde anlamli
farklilik yaratip yaratmadigina yonelik Bagimsiz Orneklem T-testi sonucu Tablo 8'de verilmistir.

Tablo 8. Fotograflarm Kullanici Hesaplarinin Fotograflarin Aldig Begeni Sayisi Uzerinde Anlaml
Farklihik Yaratip Yaratmadigina Yonelik Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonucu

Standart Serbestlik

Kullanic1 Hesaplar1 N  Ortalama . P
Sapma Derecesi
. Bireysel 860 95.11 219.812
Begeni 561.273 0,002*
Kurumsal 506 199.44 717.722

Fotograflarin kullanici hesaplari, fotograflarin aldigi begeni sayisi {izerinde anlamli bir
farklilik yaratmaktadir (p<0,05*). Ortalamalara bakildiginda, kurumsal hesaplardaki paylasimlarin
199.44 ortalamaya; bireysel hesaplardaki paylasimlarin ise 95.11 ortalamaya sahip oldugu
goriilmektedir. Bu sonugtan da anlasilacagi tizere kurumsal hesaptaki paylasimlar, bireysel
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hesaptaki paylasimlara gore daha fazla begeni almistir. Bireysel hesaplarda toplam 860 fotograf,
kurumsal hesaplarda ise 506 fotograf paylasilmistir (Tablo 8).

Fotograflarin kullanici hesaplarinin fotograflarin aldig1 yorum sayisi {izerinde anlamli
farklilik yaratip yaratmadigina yénelik Bagimsiz Orneklem T-testi sonucu Tablo 9'da verilmistir.

Tablo 9. Fotograflarin Kullanic1 Hesaplarinin Fotograflarin Aldig1 Yorum Sayist Uzerinde Anlamli
Farklilik Yaratip Yaratmadigina Yonelik Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonucu

Standart | Serbestlik

Kullanic1 Hesaplar1 N  Ortalama .
Sapma Derecesi
Bireysel 399 5.22 15.316 "
Yorum "y rumsal 26 636 16.920 623 LY

Fotograflarin kullanici hesaplari, fotograflarin aldigi yorum sayisi tizerinde anlamh bir
farklilik yaratmamaktadir (p>0,05) (Tablo 9).

Fotograflarin aldig1 begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda anlamli iliski olup olmadigina
yonelik Pearson Korelasyon Analizi sonuglar1 Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10. Fotograflarin Aldig1 Begeni Sayisi ile Yorum Sayis1 Arasinda Anlaml Miski Olup
Olmadigina Yonelik Pearson Korelasyon Analizi Sonuglari

Begeni Sayis1 Yorum Sayis1
Pearson Korelasyon 1 0,610**
Begeni Sayis1 p 0,000
N 625
Pearson Korelasyon 1
Yorum Sayis1 p
N

Not: *p<0,01

Paylasilan fotograflarin aldig1 begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda r=0,610 (p<0,01)
diizeyinde bir iligki vardir. Buna gore begeni sayis1 arttikca yorum sayis1 da artmaktadir (**p<0,01)
(Tablo 10).

Fotograflarin ¢ekildigi yerin fotografin aldig1 begeni sayisi iizerinde anlaml farklilik yaratip
yaratmadigina yonelik Bagimsiz Orneklem T-testi sonucu Tablo 11’de verilmistir.

Tablo 11. Fotograflarin Cekildigi Yerin Fotografin Aldig1 Begeni Sayisi Uzerinde Anlamli Farklilik
Yaratip Yaratmadigina Yonelik Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonucu

Standart = Serbestlik

Fotografin Cekildigi Yer N  Ortalama Sapma Derecesi
Kiiltiirel Miras Alaru Iginde 1042 14551 521.343
Begeni 1107. 224
8™ Kiltirel Miras Alani Diginda 324 9596 258366 07699 | 0.0

Fotografin cekildigi yer fotografin aldigi begeni sayisi lizerinde anlamli bir farklilik
yaratmaktadir (p<0,05*). Ortalamalara bakildiginda, kiiltiirel miras alani igerisinde g¢ekilen
fotograflarin 145.51 ortalamaya; kiiltiirel miras alami disinda gekilen fotograflarmm ise 95.96
ortalamaya sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonugtan da anlasilacag: tizere kiiltiirel miras alani
icerisinde ¢ekilen fotograflar, kiiltiirel miras alani disinda ¢ekilen fotograflara gore daha fazla
begeni almistir (Tablo 11).

Fotograflarin ¢ekildigi yerin fotografin aldig1 yorum sayisi tizerinde anlamli farklilik yaratip
yaratmadigina yonelik Bagimsiz Orneklem T-testi sonucu Tablo 12’de verilmistir.
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Tablo 12. Fotograflarin Cekildigi Yerin Fotografin Aldig1 Yorum Sayis1 Uzerinde Anlamh Farklilik
Yaratip Yaratmadigina Yonelik Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonucu

Standart = Serbestlik

Boyut Fotograf kildigi Y N  Ortal .
oyu otografin Cekildigi Yer rtalama Sapma Derecesi
Yorum Kiiltiirel Miras Alam Iginde 471 5.70 15.756 23 0.847*
Kiiltiirel Miras Alani Disinda 154 5.42 16.425 !

Yukaridaki tabloya gore, fotografin aldigi yorum sayisi, fotografin cekildigi yer iizerinde
anlaml bir farklilik yaratmamaktadir (p>0,05) (Tablo 12).

6. SONUC VE ONERILER

UNESCO Diinya Miras Listesindeki Hattusas, Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras
alanlarmi ziyaret eden Kkisilerin, Instagram araciligiyla paylastiklar1 fotograflari sistematik bir
sekilde analiz etmeyi amaglayan bu arastirmanin sonucunda tarihi-kiiltiirel ¢ekicilikler ana temali
fotograflarin %33,4'liik oranla ilk sirada yer aldig: tespit edilmistir. Arastirma UNESCO tarafindan
koruma altina alinan kiiltiirel miras alanlar1 baglaminda gerceklestirildigi i¢in sonu¢ normal
gortinmektedir. Burada ikinci sirada hangi ana temal1 fotograflarin oldugu 6nem arz etmektedir.
Insan/insanlar ana temali fotograflar %26,4 ile ikinci sirada yer almaktadir. En az paylagim yapilan
temalar ise %5ten az frekans degerine sahip olan dis mekan, esya, yiyecek-igecek, hayvan, arag ve
diger ana temal1 fotograflardur.

Instagramda paylasilan Xanthos (n=557), Hattusas (n=309), Catalhdyiik (n=272) ve Letoon
(n=228) miras alanlarmna ait fotograflarin incelenmesiyle elde edilen veriler turizm agisindan
oldukga dnemli sonuglar ortaya koymaktadir. Ornegin destinasyonlar ile ilgili paylasimlarda en
¢ok kullanilan ikinci hashtagin #turkey olmasi bu destinasyonlarin yabanci turistler tarafindan
tercih edilen alanlar oldugunu isaret etmektedir. Ayrica Ingilizce disindaki dillerde yapilan
paylagimlar ve hashtaglerin incelenmesi sonucunda yabana turistlerin yogunluklarmin hangi tilke
ve bolgelerden oldugu tespit edilecektir. Hashtaglerin analizinde kiiltiir turizmi konusunda ilgileri
yiiksek olan Japon turistlerin ve iilkemize komsu olan Rus turistlerin paylagimlarinin biiytik
oranda destinasyonla ilgili ve dogru oldugu goriilmiistiir. Fakat her dilde yapilan paylasimlar igin
bunu sdylemek miimiin degildir. Ornegin Catalhdyiik miras alaninda kullanilan Cince hastaglere
bakildiginda #{##f18 (Istanbul), #i0%]L (Katalonya), #{#H#7E (Patron), #KMA% (Kapadokya), #t
EH (Turkiye), #%$HLK (Hierapo), #HBIEK (Harika) ve #4535 (Medusa) gibi hashtaglerin
kullanildig1 goriilmiistiir. Bu veri gostermektedir ki destinasyona gelen Cinli turistler Catalhoytik
miras alaniyla ilgili yeterli bilgiye sahip degillerdir ve bu sebeple farkli destinasyonlara ait
hashtagler kullanmaktadirlar. Internet ve sosyal medyanin tatil tercihleri iizerindeki etkisi goz
oniine alindiginda bu paylasimlara gore tatil tercihi yapan Cinliler Catalhdyiik’ii gormek igin
Istanbul’a ya da Kapadokya'ya seyahat edebilecektir ki bu durumun Tiirkiye turizmi i¢in bir sorun
teskil edecegi aciktir.

Calisma icindeki destinasyonlar hakkinda yapilan paylasimlarda UNESCO hashtaginin
eksikligi dikkat cekmektedir. Hattusa, Catalhdyiik ve Letoon hakkinda yapilan paylasimlarda
UNESCO ya da Diinya Miras Listesi ile ilgili hashtaglere rastlanmamuistir. Mesela Xanthos miras
alanini ziyaret eden Japon turistler bu alanla ilgili ##F&E (Diinya Mirasi) ve #1#5—& (Diinya
capinda) gibi hashtagler kullanirken diger alanlarda bu hashtagleri kullanmamuslardir. Ozellikle
kiiltiir ve kiiltiir turizmine ilgileri yiiksek olan Japon turistlerin dahi boyle bir yaklasimda olmasi
destinasyon tanitimindaki bir diger eksiklik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yapilan frekans analizine gore, Hattusas miras alanin ziyaret eden kisilerin %21,0’inin nisan
ayinda fotograf paylastigi goriilmiistiir. Catalhdyiik miras alamimi ziyaret eden kisilerin ise
%13,2’sinin ekim ayinda fotograf paylastigi goriilmiistiir. Letoon miras alanini ziyaret eden

Journal of Humanities and Tourism Research 2022, 12 (3): 486-508 504



UNESCO Diinya Miras Listesinde Tiirkiye: Instagram Fotograflar1 Uzerine Bir Karma Yontem Arastirmasi

kisilerin %19,7’sinin eylil ayinda fotograf paylastig1 goriilmiistiir. Xanthos miras alanin ziyaret
eden Kkisilerin ise %13,3'tinlin mayis ayinda fotograf paylastigi goriilmiistiir. Bu durum
destinasyonlarin genel olarak bahar aylarinda tercih edildigini gostermektedir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda kurulan 7 farkli hipotezin test edilmesi i¢in Tek yonlii
varyans analizi, Bagimsiz 6rneklem t testi ve Pearson korelasyon analizi kullanilmistir.

Yapilan Tek yoOnlii varyans analizi sonucunda paylasilan fotograflarin temasinin
fotograflarin aldigr begeni sayisi iizerinde anlamli bir farkliik yarattifi fakat yorum sayis
tizerinde anlamli bir farklilik yaratmadig: goriilmiistiir. Anlamli farkliligin hangi temalar arasinda
oldugunu tespit etmek icin post-hoc analizlerden Tamhane’s t2 testi yapilmis ve bu testin
sonucunda tarihi-kiiltiirel ¢ekicilikler ana temali fotograflarin hayvan, manzara, yiyecek/icecek, dis
mekan ve esya ana temali fotograflardan daha fazla begeni aldig tespit edilmistir. Insan/insanlar
ana temali fotograflarin da hayvan ana temali fotograflara gore daha fazla begeni aldig1 sonucuna
ulagilmistir. Yapilan Bagimsiz Orneklem t testi sonucunda paylagilan fotograflarin kullanici
hesaplarmin, fotograflarin aldigi begeni sayis1 {izerinde anlaml bir farklilik yarattigi fakat yorum
sayis1 iizerinde anlamli bir farklilik yaratmadig tespit edilmistir. Yapilan Pearson korelasyon
analizi sonucunda paylasilan fotograflarin aldig1 begeni sayisinin, yorum sayisi iizerinde anlaml
bir iligki yarattig1 goriilmiistiir. Begeni sayisinin artmasi, yorum sayisinin artmasini saglamaktadir.
Yani begeni sayisi ile yorum sayis1 arasinda dogru bir orant1 vardir. Yapilan Bagimsiz 6rneklem t
testi sonucunda paylasilan fotograflarin gekildigi yer ile fotograflarin aldig1 begeni sayis: arasinda
anlamli bir farkhilik oldugu fakat yorum sayisi arasinda anlamli bir farkhilik olmadig:
bulunmustur.

Arastirmada ortaya ¢itkan sonuglar dogrultusunda Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon
miras alanlarina iligkin su 6neriler verilebilir:

e Arastirmada en fazla fotograf paylasimi yapilan aylari belirlemeye yonelik ortaya ¢ikan
sonuglara gore Hattusas miras alanimi ziyaret eden kisilerin en fazla nisan ayinda,
Catalhdyiik miras alanini ziyaret eden kisilerin en fazla ekim ayinda, Letoon miras alanim
ziyaret eden kisilerin en fazla eyliil ayinda, Xanthos miras alanini ziyaret eden kisilerin ise
en fazla mayis ayinda fotograf paylastiklar: belirlenmistir. Bu sonug¢ miras alanlarmin
bulundugu ilde faaliyet gosteren isletme, kurum ve kuruluslara tanitim ve pazarlama
faaliyetlerini nisan, ekim, eyliil ve may1s aylarinda arttirmalar1 konusunda Oneri sunabilir.

e Arastirmada kullanilan hashtaglerin neler oldugunu belirlemeye yonelik ortaya c¢ikan
sonuglara gore ¢ok fazla #turkey hashtaginin kullanildig1 goriilmiistiir. Bu hashtagin fazla
kullanilmas: yabanci turistlerin de kiiltiirel miras alanlarimi ziyaret ettikleri diisiincesini
kuvvetlendirmektedir. Bu sonug¢ turizm isletmelerine hedef kitle belirleme konusunda
yardimcr olabilir. Ayrica isletmelerin personel secerken yabanci dil konusuna ozen
gostermeleri gerekliligi konusunda tavsiye verebilir. Ote taraftan Il Kiiltiir ve Turizm
Midirliiklerinin, UNESCO Tiirkiye Instagram hesabinin ve turizm isletmelerinin daha
fazla kullaniciya ulagmalari igin rastgele hashtag kullanmak yerine profesyonel ve dogru
hashtag kullanmalar1 daha islevsel olacaktir. Kurum ve kuruluslar, ¢ok fazla paylasim
yapilan ve dolayisiyla paylasimin arada kaybolabilecegi asir1 poptiler hashtagler
kullanmak yerine orta popiilerlikte olan hashtagleri kullanmay tercih edebilirler.

e Arastirma kapsamindaki Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarmnin
tabelalarinin altma yazilmasina iliskin olarak; Hattusas igin #unescobintanrilisehir veya

#unescohattusasharabeleri, Catalhoyiik igin #unescoinsanligindogusu veya
#unescoilkyerlesikveesityasamimtangy, Xanthos icin #unescokutsalalan,
#unescodiismanateslimolmayansehir veya #unescoanitmezarlar, Letoon icin

#unescokutsalsu veya #unescolikyaninkutsalalani hashtagleri 6nerilebilir.
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e Arastirmada paylasilan fotograflarin kullanici hesaplariin, fotograflarin aldigi begeni
sayis1 lizerinde yarattig1 farkliligi belirlemeye yonelik ortaya ¢ikan sonuglara gore
kurumsal hesaplarda yapilan paylasimlarin bireysel hesaplara gore daha fazla begeni
aldigr gortilmiistiir. Kiltiirel miras alanlarinin bulundugu ilde yer alan isletmelerin
kurumsal hesap kullanmalar1 daha faydali olacaktir. Ayrica isletmeler kurumsal
hesaplardan daha fazla kisiye ulasarak etkilesimlerini arttirabilirler.

e Arastirmada paylasilan fotograflarin aldig1 begeni sayist ile yorum sayis1 arasindaki iliskiyi
belirlemeye yonelik ortaya ¢ikan sonuglara gore begeni sayisi ile yorum sayisi arasinda
anlamli bir iliskinin oldugu saptanmistir. Bu sonug 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerinin,
UNESCO Tiirkiye Instagram hesabmin ve turizm isletmelerinin daha fazla kullanic
tarafindan takip edilmesi gerekliligini ve bu takip sonucunda takipgilerle etkilesimin
yliksek tutulmasinin tanitim ve pazarlama konusunda kurum ve kuruluslara olumlu yonde
etki edebilecegini gostermektedir. Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerinin, UNESCO Tiirkiye
Instagram hesabmin ve turizm igletmelerinin Instagram {izerinde etkilesimlerini
arttirmalari igin:

» Diizenli olarak paylasimlar yapmalari,

Kaliteli igerik tiretimine dnem vermeleri,

Takipgileri ile iletisim kurmalari,

Influencer pazarlama ¢alismalarina yatirim yapmalari,

Y V V V

Instagramda kaliteli hikaye paylasimlarindan yararlanmalari,
» Canli yaymlardan yararlanmalar1 gerekmektedir.

e Arastirmada paylasilan fotograflarin gekildigi yerin fotografin aldigi begeni sayisinin
tizerinde yarattig1 farklilig1 belirlemeye yonelik ortaya ¢ikan sonuglara gore kiiltiirel miras
alaninin iginde gekilen fotograflarin, kiiltiirel miras alaninin disinda gekilen fotograflara
gore daha fazla begeni aldig1 goriilmiistiir. Bu sonug 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerinin,
UNESCO Tiirkiye Instagram hesabmin ve turizm isletmelerinin kiiltiirel miras alanmimn
icinde gekilen fotograflar1 hesaplarinda daha fazla paylasmalar1 gerektigini gostermektedir.
Bir fotografin aldigi begeni sayisinin fazla olmasi kurumlarin tanitimimna yardimc
olmaktadir. Begeni sayisinin arttirilmasini saglamak igin;

» Etiket kullanimi arttirilmals,

» Paylasilan fotograflarin goriintii kalitesine dikkat edilmeli,
» Diger sosyal medya uygulamalarina baglanilmal,

» Paylagim yapilan zaman iyi belirlenmeli,

» Fotograf alt1 aciklamalar dikkat ¢ekici olmalidir.

e Ayrica turizm sektoriinde calisanlara UNESCO Diinya Miras Alam ile ilgili bilgiler
verilerek turistleri bilgilendirmeleri saglanmalidir.

e Hattusas, Catalhoyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarinin bulundugu bolgede ikamet
eden yerel halka UNESCO Diinya Miras Alan ile ilgili bilgilendirici ve egitici etkinlikler
yapilmalidir.

e Hattusas, Catalhdyiik ve Xanthos-Letoon miras alanlarinin bulundugu bolgeye yapilacak
yatirim ve planlamada miras alanlarinin 6zgilinliigiiniin korunmasina dikkat edilmelidir.

Bu arastirmada, zaman yetersizliginden kaynakl olarak 19 kiiltiirel miras alanindan sadece
tcl incelenebilmistir. Herleyen zamanlarda yapilacak c¢alismalar igin 19 kiiltiirel miras alanmin
tamaminin incelenmesi daha faydali sonuglar ortaya ¢ikaracaktir. Ayrica bu galismada sadece
fotograflar tizerine odaklanilmistir. Yapilacak yeni galismalar icin videolar da kapsam dahiline
almabilir. Bu sayede fotograflar ve videolarin hangi temalarda oldugu belirlenip hangi temanin
daha yiiksek etki olusturdugu saptanabilir. Bu saptamalar, kiiltiirel miras alanlariyla ilgili
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yapilmasi gereken calismalari ve alinmasi gereken onlemleri de Ongorebilir. Ayni zamanda
kiiltiirel miras alaninin {intine tin katarak Tiirkiye i¢in 6nemli bir kaynak ve deger yaratabilir.
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