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Oz

Internet teknolojisinde yasanan izl gelismeler bircok alanda oldugu gibi medya alaminda da
degisimi ve doniisiimii zorunlu kilmistir. Medyamin en énemli dallarimdan biri olan habercilik, internet
sayesinde farkli ortamlara taginmigtir. Bu yeni ortamda da, basta iyi kazang olmak iizere, bircok kapinin
anahtart “cok tercih edilme’ den gecmektedir. Internet haberciliginde cok sayida insana ulasmanin
gostergesi, televizyonlardaki reyting, gazetelerdeki tiraj uygulamasindan farkli olarak tiklanma
sayisidir. Internet haberciligi riistiinii ispat edebilmek, haberlerin cok okundugunu kanitlamak adima
birgok farklr yol ve yontemlerle okuyucuya ulasmaya ¢calismaktadir. Ancak bu ¢aba, habercilik pratikleri
agisindan tavizleri ve etik kurallarn ihlalini de beraberinde getirmektedir. Cok tiklanma kaygisiyla
yayinlanan haberlerde, oldugundan fazla iddiali baghklarla insanlarin merak duygununa odaklanan,
haber degeri tartisilacak konular ele alinmakta, okuyucular beklentiye sokulmaktadir. Haberin basligiyla
icerigi arasinda uyumsuzluk ve yamltici bilgilerin yani sira, asir1 heyecan verici bir dil ve idislup da
kullamilmaktadir. Bu anlayisla iiretilen haberler ise okuyucuyu aldatmakta, internet haberciligine ve
internet haberlerine olan giiveni azaltmaktadir. Bu c¢alisma kapsaminda, Alexa’min (Top Sites in
Turkey) web trafikleri él¢iimlerine gore, Tiirkiye'de en ok takip edilen iki internet haber sitesi iki hafta
(14 giin) boyunca izlenmistir. Bu haber sitelerinde konuya iliskin yaymmlanan bazi 6rnek haberler
incelenerek, baglik ve (haber) metinleri arasindaki uyum ile birlikte, haberlerde kullamilan dil ve dislup
da degerlendirilerek analiz edilmistir. Konuya iliskin cesitli kaynaklardan da faydalamilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet haberciligi, tiklanma kaygist, tuzak baslik
Clicbait Titles and Click Count Concern in Internet Journalism

Abstract

The rapid developments in internet technology have forced the change and transformation in
media as well as in many areas. Journalism, which is one of the most important branches of the media,
has moved to different environments thanks to the internet. In this new environment, the key factor,
especially for”good profitability”, is being 'highly preferred’. The indicator of reaching a large number
of people in Internet journalism is the number of clicks different from the circulation of newspapers and
ratings of television. Internet journalism tries to reach the reader through many different ways and
methods in order to prove its competence and to prove that the news being read by many people.
However, this effort brings about concessions and violations of ethical rules in terms of news reporting
practices. In the news published with the concern of high click count, it is attempted to increase the
curiosity of the people using more ambitious headlines, the topics that are not actually worth to be on
the news,are examined and expectation of the readers are increased. In addition to the incompatibility
and misleading information between the headlines and the content of the news, an extremely exciting
language and style are also used. The news produced with this mentality deceives the reader and
reduces the trust in internet journalism and internet news. In this study, two of the most followed
Internet news sites in Turkey, according to Alexa’s (Top Sites in Turkey) web traffic measurement,
were monitored for two weeks (14 days). In these news sites, some sample news were examined and the
harmony between the title and (news) texts were analyzed as well as the language and the style used in
the news. Various sources related to the topic were also used.
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1. GIRIS

Internetle birlikte ortaya gikan, genel anlamda elektronik yaymcilik olarak
anilan ve internet yayinciligi, internet haberciligi, internet gazeteciligi, sosyal medya
gibi isimlerin de kullanildig1 bu yeni platformun, geleneksel medyaya kiyasla bazi fark
ve dstiinliiklerinden s6z etmek miimkiindiir. Internet medyasi, metin, ses ve
gorlintiiyli (¢oklu ortam-multimedya) bir arada barindirmaktadir. Bununla birlikte
mekan ve zaman kisithliginin olmamasi, sinursiz veri paylasimi saglamasi, igeriklerin
tasimabilmesi, siirekli giincellenebilmesi, arsivleme 6zelligi sayesinde ge¢gmise doniik
metin, ses, goriintiiyii igeren haberlere ulasabilmenin kolay olmas: da avantajlarindan
bazilaridir. Etkilesime olanak tanimasi, web sitesi kurmanin maliyetinin gazete veya
televizyon kurulum maliyetinden kiyaslanamayacak derecede diisiik olmasi, dagitim
icin bagka bir araciya ihtiyag duyulmamasi, daha az galisan istihdami vb. unsurlar
internet medyasini geleneksel medyadan ayiran 6zelliklerin basinda gelmektedir.

Teknolojinin belirleyiciligi yaklasim1 cercevesinde ortaya ¢ikan bu farklilik ve
yeniliklerle beraber genelde medyanin, Ozelde ise gazeteciligin koklii doniisiim
yasadigr acgiktir. Bu degisim basta maliyet ve dagitim olmak iizere pek ¢ok avantaj
saglamis olsa da gazetecilik mesleginin pratikleri agisindan goz ardi edilemeyecek
(etik) ihlalleri de beraberinde getirmistir.

Her kurulus yasamini siirdiirebilmesi igin belirli bir oranda gelir elde etmek
durumundadir. Geleneksel medya kuruluglar1 ¢ok biiyiik yatirimlarla kurulan ve yine
onemli giderlerle yasamini siirdiiren bir yapiya sahiptir. Bu anlamda stirekliligin
saglanmas1 i¢in diizenli gelir kaynaklarma ihtiya¢ vardir. Herhangi bir ticari mal
iiretmeyen medyanin en 6nemli ve belki de tek gelir kaynag: reklamlardir. Geleneksel
medyada bir yandan iyi haber (ve igerik) {iretme, 6te yandan da daha fazla reklam
alabilecek zemin olusturma cabasi vardir. Gazetelerde, 6zel haber, atlatma haber,
arastirma haber gibi prestij saglayici habercilik ¢alismalari, ayn1 zamanda gazetenin
¢ok okunmasini, ¢ok satilmasimni etkilemis ve dolayisiyla tirajini artiran unsurlar
olmustur. Bu sayede gazetelerin satis ve reklam gelirleri de boylece artmis olmaktadir.
Benzer bir durum televizyonlar icin de gegerlidir. Televizyonlarin da kamuoyunun
sorunlarina deginen haber biiltenleri, haber programlar: ve igerikler iiretip, daha fazla
reyting alarak reklam gelirlerini artirabilmeleri miimkiindiir. Ancak hem gazeteler,
hem de televizyonlar biitiin bu okuyucu-izleyici artirma caligmalarinda gerek RTUK
kurallarini gerekse etik kurallari ihlal etmeme egilimindedirler. Internet haberciliginde
ise durum biraz farklidir. Internet haberciliginin riistiinii ispat etmesi ve cok
okundugunu kanitlamasinin gostergesi ise tiklanma sayisidir. Bu baglamda internet
habercileri tiklanma sayisimi artirmak icin her yolu mubah gérmektedirler. “Internet
gazeteciliginde haber metninin niteliginden o6te, metne ulasilmanin niceligi reyting
olciitli oldugu igin, zaman zaman haber editorleri ‘kapan” mangetler kavramiyla ifade
edilebilecek baghklar kullanmaktadirlar. “Haber degeri’ varmis izlenimi uyandiran ve
yakinlik, korku, endise, merak, heyecan uyandiracak bir dille olusturulan bu haber
basliklarina ytiiklenen rol, Cursor (imleg) tam da bashgmn iistiine denk gelecek bigimde,
okurun Mouse "u (fareyi) tiklatmasini saglamaktir” (Dénmez, 2010: 105). Bu sayede
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okuyucu ister bekledigini bulsun isterse bulmasin sitenin/haberin reytingine katkida
bulunmus olmaktadir.

Gerek yaptirimlardan kaynakli, gerekse itibarini koruma maksatlin olsun,
geleneksel medyada yayincilik kurallarina genellikle uyulmaktadir. Ancak geleneksel
kitle iletisim araglarindaki yayin hassasiyeti ne yazik ki internet haberciliginde yoktur.
Bu serbesti ise internetin sinirsiz ve sorumsuz bir alan olarak kullanilmasma neden
olmaktadir. Kitle iletisim araglarimin reklam verene cazip gelebilecek izleyici-okuyucu
sayisina sahip olmasi igin ¢alismasi elbette mazur goriilebilir, ancak bu durum ilkesel
bozulmaya sebebiyet vermemelidir. Maalesef acimasiz rekabet kosullarinda ayakta
kalma miicadelesi veren internet haber siteleri, simdilik, habercilikte yasanan bu
yipranma ve yozlasmay1 gormezden gelmektedirler.

Kazancinin biiyiik bir kismini reklamdan elde eden kitle iletisim araglari, sahip
olduklar1 okuyucu - izleyici sayisini (kitlesini) reklam verenlere karsi kullandiklar
bilinmektedir. Gazeteler reklam talep ederken satis rakamlarmi One siirerek
fiyatlandirma yapmaktadirlar. Ayni sekilde televizyonlar da reyting Olctimleri
cercevesinde reklam talebinde bulunmaktadirlar. Internet haber siteleri ise reklam
taleplerini tiklanma — okunma - begenilme — paylasilma — takip edilme vb. sayilar
{izerinden yapmaktadirlar. Internet haber siteleri reklam pastasmdan heniiz gok diisiik
pay almaktadirlar ve bunu artirabilmek igin belki de ellerindeki 6n O6nemli Olgiit
tiklanma sayilaridir. Bu durum, internet haber sitelerinin tiklanma sayisini artiracak
her tiirli eyleme / uygulamaya basvurmalarina sebep olmaktadir. Tuzak baslhk
uygulamasi tam da burada devreye girmektedir. Bu anlayisla iiretilen basliklar,
icerikler resimler ve sair sunumlar abartili, alakasiz ve hatta yalan olabilmektedir.
Boylece okuyucu gercekte okumak istedigi haberi okuyamamakta, arzu ettigi bilgiye
ulasamamakta ve haberden beklentisini karsilayamamis olmaktadir. “Kullaniciy:
haberi tiklatmaya yonlendirme cabasi, kimi zaman geleneksel gazetelerde
uygulanmasi daha zor olan bir takim yontemlerin uygulanmasina yol acabilmektedir.
Ornegin, okuyucu manset yoluyla belli bir konuda beklentiye sokularak haber metni
sayfasina yonlendirilmis ve beklentisine uygun bir metinle karsilasmadiginda bir diis
kirikhigma ugramis olsa da, artik yaymc: hedefine ulasmis olmaktadir.” (Donmez,
2010: 107). Daha ¢ok okur sayisina ulagsmig gibi yapmak ve daha ¢ok tiklanma sayisina
ulagsmak adina bagvurulan bu yontem, simdilik reklam verenler icin bir Olgiit olarak
kabul edilse de, haberciligin gelecegini temsil eden internet haberciligi ve gelecekteki
haber uygulamalar1 agisindan kaygi verici bir durumdur. Giliniimiizde internet
kullanicilarinin biiytiik bir boliimii internetten haberleri takip etmektedir. Ancak sosyal
medya kullananlarin yarisindan fazlasi sosyal medya haberlerine giivenmemekte,
internetten haber okuyanlarin  yarisina yakini ise internet haberlerine
glivenmemektedir. Bu agidan bakildiginda yukarida bahsettigimiz hususlar internet
haberciliginin en o©nemli sorunlarindan biri olan giiven problemini daha da
derinlestirmektedir. Gazeteciligin ya da bir baska ifadeyle haberciligin, para
kazandiran ve gelir getiren bir meslek olmanin 6tesinde, kamu yararina hizmet eden
bir alan oldugunun unutulmamasi gerekmektedir.
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2. YENI MEDYADA HABERCILIGE DAIR SORUNLAR

Yukarida, medyanin zorunlu doniistimiinden bahsetmistik. Bu mecburi
degisimle beraber geleneksel medyadaki bazi sorunlar internet ortamma da
tasinmustir. Ayrica bu yeni mecrada, yeni mecranin 6zelliklerine binaen bazi yeni ve
farkli sorunlar da ortaya ¢ikmustir. Bu sorunlar, temel olarak okuyucular1 aldatmak
suretiyle giivenlerini sarsmak, habercilik ilkelerini zedelemek ve genel ahlak
kurallarini ihlal etmek vb. sekilde kendini gostermektedir.

Internet haberciliginde, haberciligin temel degerleri olan dogrulatma,
belgeleme, ispatlama gibi giiven tesisi edici unsurlar yok sayilmaktadir. “Ayrica,
sOylentiler, dogru olmayan, tam dogru olmayan ya da garpitilmus bilgi ve haberler, bir
on editoryal kontrol siirecine tabi olmadan diinyaya biiyiik bir hizla yayilmaktadir”
(Erdogan, 2013:256). Boylece haberciligin olmazsa olmazi olan ‘dogruluk’ ilkesi devre
dis1 birakilmis olmaktadir.

Habercilikte, yaymlanacak haberler belirlenirken, en ¢cok kamu yararina olan ya
da halkin ¢ogunlugunu ilgilendiren konulardan baslanarak se¢im yapilmalidir. Oysa
internet haberciliginde temel yaklasim basta korku, endise, beklenti, merak vb. olmak
tizere ilgi gekici ve ilging konular segilmektedir. Ustelik bu konularin ¢ogunlugu suni
olusturulmus konulardir. Bu yaklasimla tiretilen haberler ise bilgi vermenin disinda
bambagka bir maksat giitmektedir. “Tiklanma sayisini arttirmak i¢in olusturulan haber
basliklarini ve ona eslik eden gorselleri ifade eden tik odakli haber sunumlari, okurlara
haber en basit ve en dogru bicimde nasil ulastirabilir sorusu yerine, mevcut materyal
ile en fazla tik nasil alimir sorusuna cevap arayan igerik yonetimli bigimsel bir
habercilik pratigidir.” (Ozyal, 2016: 278) Bu anlayis, haberlerin ticari bir mal ya da
cezbedici sekilde ambalajlanmis bir {iriin gibi sunulmasina yol agmaktadar.

Suistimale oldukca acik bir platform olan internette, isi ve gorevi habercilik
olmayan pek c¢ok karakter haber adi altinda bir¢ok bilgi ve belge paylasmaktadir.
“Kaynag1 belirsiz olan ¢ok sayida haber ve bilgi de, bu paylasima dahil
edilebilmektedir. Hizli ve aninda paylasim yoluyla tiim diinyayr dolasan kaynagi
belirsiz haberlerin, dogru olmayan bilgilerin, tahrip edilmis ya da gesitli tekniklerle
degistirilmis goriintiilerin, iilkelerin ya da diinyanin giindeminde catisma ortamlar:
dogurabilmesi, panik dalgalar1 olusturabilmesi, toplumlar1 kars: karsiya getirebilmesi
de olasi sonuglardan sadece bazilar1 olarak degerlendirilebilmektedir” (Erdogan,
2013:256). Toplumda infiale sebep olacak bu paylasimlar bazen sirf ¢ok tiklanma alsin
diye internet haber siteleri tarafindan yayinlanabilmektedir. Ornegin, 2015 yilinda
internette, Cin’in, 6zerk bolge Sincan’da Uygur Tiirklerine uyguladigi baski ve
zultimlerle ilgili oldugu iddia edilen bazi goriintiiler yayinlandi. Kimi sosyal medya
hesaplarinda ve haber sitelerinde yayinlanan goriintiilerden etkilenen bazi vatandaglar
Istanbul’da Cinli diye Koreli turistlere saldirdilar. Oysa sosyal medyada ve bazi haber
sitelerinde yayinlanan bir¢ok iskence goriintiistiniin film sahnelerinden alindig1 ya da
cesitli resim ¢alismalarindan derlendigi ortaya ¢ikmaist.

Internet haberciliginde ¢ok tiklanma kaygisiyla yeni ve bambaska bir dil
olusturulmaktadir. Bu yeni tarzda heyecan uyandirmak, ilgi ¢cekmek ve okuyucunun
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duygularma hitap edebilmek maksadiyla, basta yabanci kelimelerin kullanimi olmak
tizere, cesitli argo kelimeler, kisaltmalar, mecazi ifadeler vb. kullanilmaktadir.
“Internetin sahip oldugu &zelliklerden ortaya gikan yeni iletisim sembolleri, kullanim
kaliplari, jargonlar ve iletisim kodlar1 dillerin yapisini ve isleyisini derinden
etkilemektedir” (Cakir ve Topgu, 2005: 95). Bu yaklasimla “Tiirkge harflerin
kullaniminda baslayan ézensizlik, Tiirkgesi olan terimlerin bile Ingilizcelerini kullanma
dzentisine doniismektedir” (Oner, 2006:257). Olusturulan bu yeni haber sunun anlayist
hem habercilik ilkelerine uymamakta hem de Tiirkceye zarar vermektedir. “Zengin ve
gelismis bir dilde, ifade incelik ve gesitlilikleri dil zenginligini belirleyen ve simgeleyen
ozelliklerdir. Tiirkceye sokulmak istenen her tiirlii s6zciik ve yabanci kuralli kullanim
bir virtis gibi, Tirkgenin biinyesini, giizelligini, dogalligim1 ve 6z benligini
bozmaktadir” (Tosun, 2005:146).

Tiklanma kaygisiyla olusturulan tuzak bagliklar bir viriis gibi her gecen giin
yayillmakta ve habercilik uygulamalarinda siradanlagsmaktadir. Artik okuyucuyu
etkilemek i¢in yeni ve daha carpici baghklara ihtiya¢ duyulmaktadir. Boylece daha
ilerisi zorlanmaktadir. Bu sistemle ayni zamanda okuyucularin ‘yemleme’ seklinde
uretilen bashiklardan hangi tiir haberlere veya konulara ragbet gosterdikleri
belirlenmekte ve bir sonraki ¢alismada bu veriler kullanilmaktadir. “Okuyucularin
tercihlerinin takibinin, editorlerin bir sonraki haber tercihleri {izerinde etkili oldugunu
ortaya koymustur. (Lee, Lewis ve Powers, 2014: 505)” Bir bagka ifadeyle okurlarin
tercihinin 6grenilmesi yeni igerik ¢alismalarda kullanilmaktadir. Bu baglamda “Ortaya
¢ikan sonug, ayn1 zamanda, tik odakli habercilik agisindan diistiniildiigiinde ¢ok fazla
sey sOylemektedir; okuyucunun neyi daha fazla tikladigini bilmek, bir sonraki igerigi
bu degerlere gore olusturabilmek adina énemli bir veri kaynagidir” (Ozyal, 2016:278).

Bu bilgiler 1s1g¢inda internet haber sitelerinin riistiinti ispat etmek, ¢ok
okundugunun kanitlamak ve zor rekabet kosullarinda ayakta kalmak adina habercilik
ilke ve kurallarin ihlal ettikleri anlasilmaktadir. Internet haberciligi uzun vadede
yasamini siirdiirmek istiyorsa ve okuyucu nezdinde giiven saglamak istiyorsa bu ve
benzer uygulamalara basvurmamalidir. Aksi durumda bu mecranin bir haber kaynag:
ya da haber sunum alani olmas: diisiiniilemeyecektir. Internet haberciliginin gelecegi,
dogru habercilik ve halkin dogru ve etkin bir sekilde bilgilendirilmesi agisindan kaygi
verici bir hal alabilecektir.

Bu maksatla bu ¢alismada, internet haber sitelerinde haber sunumlarinin nasil
sekillendiginin, igerikteki ilkesel ve etik sorunlarin (bozulmalarin) neler oldugunun
tespit edilmesi, tuzak basliklarla okuyuculara aktarilan haberlerin uyum, sunum,
igerik, dil ve tislup bakimindan incelenmesi amaglanmaktadir.

3. YONTEM

Soylem analizi yonteminin tercih edildigi bu arastirma kapsaminda, Alexanin
(Top Sites in Turkey) web trafikleri 6l¢iimlerine gore, Tiirkiye'nin en ¢ok takip edilen 5.
Internet sitesi ve 1. Internet haber sitesi olan sabah.com.tr ile yine web trafikleri
dlciimlerine gore Tiirkiye'nin en ¢ok takip edilen 6. Internet sitesi ve 2. Internet haber
sitesi olan haber7.com siteleri 2 hafta boyunca diizenli olarak takip edilmistir. Bu
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siirecte her iki haber sitesinin mansetlerinde yer alan ‘tuzak baslik’ olarak
adlandirilabilecek sekilde sunulan bazi haberlerin, bagliklar1 ile igeriklerinin
uyumlulugu analiz edilmistir. Bu iki haber sitesinde yaymlanan manget haberlerden
¢alismamiza uygun olan baslklar bir 6n segimle belirlenerek incelemeye tabi
tutulmustur.

Riffe ve Freitag (1997) ve Yale ve Gilly (1988) Medya igerik (sdylem) analizinin
kitle iletisim alaninda son 20 yil i¢inde en hizli gelisen teknik oldugunu belirtmislerdir.
(Aktaran, Macnamara, 2005: 1). Medya igerik analizi, iyi kurulmus bir arastirma
yontemi, igerik analizinin 6zel bir alt kiimesidir (Macnamara, 2005: 1). Soylem analizi,
Ozetle dilin incelenmesi olarak da tanimlanabilir ve sozctiklerin hem climle i¢inde hem
de ifadenin tamaminda aldiklar1 yere gore anlamlandirilmasi olarak degerlendirilebilir.
Baska bir deyisle, bir sozciigiin, ciimlenin veya ifadenin basinda, ortasinda ya da
sonunda yer almasi o ifadenin anlamlandirilmasinda farkliliklar ortaya cikarabilir.
“Soylem analizi, ifadelerin sdzdizimsel ve semantik smirlarmin Stesine gitmeyi ve bu
Otede yatan anlam ve igerigi incelemeyi gerektirmektedir (Celik ve Eksi, 2008: 105)”
(Aktaran, Donmez, 2010: 107). “Kim nasil ve nigin konusuyor, yaziyor veya nasil
okuyor gibi sorularla baslayan sdylem analizi varsayimlardan degil belirsizliklerden
hareket etmektedir. S6ylem analizi, dili kullanan insanlarin dille ne yaptiklar1 sorusuna
cevaben, bir sdylemdeki linguistik ozellikleri inceleyen pragmatik bir yontemdir
(Sozen, 1999). Bu yontemde analizci ‘anlam’ la ilgilenir ‘Bu durumda bunun anlami
ne?’, ‘Neden bunu sodyledi ya da bu durumda aslinda kastettigi sey ne?” seklindeki iki
soru tiirti tizerinde odaklanir” (Donmez, 2010: 108).

“Icerik ¢oziimlemesi teknigi haber arastirmalar ile gergeklesmistir” (Yurdigil
ve Zinderen, 2012: 82). Aciklayic1 ve yorumlayiar 6zelligi ile one ¢ikan ve yanl bir
okuma olan sOylem analizinde haber metninin retorigi, imalari, bashk ve
hikayelendirme gibi unsurlarinin incelenmesi yoluyla arka planda yatan niyetler
ortaya ¢ikarilmaya galisilmaktadir. Ciinkii iletisim anlam ve dil iizerinde temellenerek
sekillendiginden, etkileme de sOylemsel alanda gizlidir (Hall 2002: 106)” (Aktaran,
Donmez, 2010: 108). “Bir anlamda ifadelerin maskesinin diisiirtilmesinin amaglandig:
soylem analizinde tematik baglam agisindan baslk, giris, haberin okunus bi¢imini
etkileyen fotograf, kelime ve deyimlerin se¢imi, ciimlelerin gramatik yapisi {izerinde
odaklanilir (Van Dijk, 1988: 29). Soylem analizi politikadan, ideolojiden, stratejik
yonetime ve pazarlamaya kadar uzanan genis bir konu yelpazesine iliskin olarak
yuriitiilebilir (Bas ve Akturan, 2008)” (Aktaran, Donmez, 2010: 108).

Calismada ‘tuzak baslik” olarak adlandirabilecegimiz yaniltici haber basliklar:
tizerinden degerlendirmeler yapilmistir. Bu anlayisla ve ¢ok tiklanma kaygisiyla
yayinlanan haberlerde, oldugundan fazla iddiali baghklarla insanlarmn merak
duygununa odaklanan, haber degeri tartisilacak konular ele alinmakta, okuyucular
beklentiye sokulmaktadir. Haberin baghgiyla icerigi arasinda uyumsuzluk ve yaniltici
bilgilerin yani sira, asir1 heyecan verici bir dil ve {islup da kullanilmaktadir. Calismada,
bashigin ima ettigi ve zihinde c¢agristirdig1 anlam ve olusan baglam ile haber temasi
arasinda farklilik incelenerek degerlendirilmistir.
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4. INTERNETTE ETIiK DISI HABER UYGULAMALARI
Ornek 1. Yapan Yandi, Hapis Cezasi Var

Mutlaka kontrol edin

YAPAN YANDI!
HAPIS CEZASI VAR

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018

Bagliga bakildiginda haberin bu icerigi hakkinda bilgi sahibi olmak pek
miimkiin degildir. Ancak bashk endise, korku, tehdit gibi unsurlar icerdiginden,
okuyucularda ‘acaba ben de olabilir miyim” endisesi olusturmakta ve merakin 6tesinde
endiseye sebebiyet vererek okuyucunun habere tiklamasina sebep olmaktadir. Oysa
haberin igerigi basliktaki kadar korkutucu degildir ve iistelik baghigin aksine ¢ok daha
az bir Kkitleyi ilgilendirmektedir. Gergekte haber, tatil beldelerinde sahte para
kullanimina kars1 vatandaslar1 uyarmaya yonelik olusturulmustur. Anadolu Ajansi
kaynakli haberin konusu yaz sezonunun baslamasiyla birlikte kalpazanlarin 6zellikle
turizm bolgelerinde aktif oldugunun belirtilmesine yonelik tiiketiciler derneginin
vatandaglara uyarisina yoneliktir. Haberin igeriginde Tiiketiciler Dernegi,
vatandaslarin ekonomik c¢ikarlarim1 korumak ve yasal agidan bir yaptirimla karsi
karsiya kalmalarimi oOnlemek amaciyla tiiketicileri dikkatli olmaya davet etmis,
magduriyet yasanilmamasi adina tiim banknotlarda olmasa bile 6zellikle 50 TL, 100 TL
ve 200 TL degerindeki biiyiik banknotlarin mutlaka kontrol edilmesi tavsiyesinde
bulunmaktadir.

Anadolu ajansinin ‘Tatilde sahte para magduru olmayin’ bashgiyla duyurdugu
ayni haberin bashgl okundugunda, okuyucular haber hakkinda bir 6n fikre sahip
olmaktadirlar. Bu dogrultuda haberi okuyup okumamaya karar vermektedirler. Oysa
Sabah.com.tr “de yayinlanan haber baghginda ‘Mutlaka kontrol edin’, “Yapan yandi!’,
‘Hapis cezas1 var’ ibarelerinin yer aldigi haberin sunumunda kullanilan baslik, endise
(mutlaka kontrol edin), korku (yapan yandi), ve tehdit (hapis cezasi var) igeriyor. Ve
bu iddiali bashkla okuyucunun habere tiklanmasi amaglaniyor. Bu tarzda
olusturulmus baslhklar ilgili haberin tiklanmasina hizmet etse de okuyucu
‘kandirldigini” diistinerek diger haberlere tereddiitlii yaklasmasma ve uzun vadede
haber sitesine olan giivenini kaybetmesine neden olmaktadir.
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Ornek 2. Ruslar Harekete Gegti Savas Basliyor, Diinya Alarmda!

. Ruslar harekete gecti |
SA\IAS BASLIYOR

DiNYA ALARMDA!

Kaynak: http://www.haber7.com, 2018

Kamuoyunda Suriye’deki olaylardan kaynakli ABD ile Rusya arasinda kriz
yasandig1 bilinmekte ve bolgedeki olaylar yakindan takip edilmektedir. ABD, kimyasal
silah kullanildig1 gerekgesiyle Suriye’ye fiize saldirisinda bulunmustur. Ortalik
gergindir. Haber, Amerika Birlesik Devletlerinin Suriye’ye (Esad Rejimine) fiize
saldirisindan hemen sonra olusturulmustur. Boyle bir ortamda okuyuculara, ‘Ruslar
harekete gecti savas bashiyor, diinya alarmda!” bashgiyla verilen haber, heyecan
uyandirmaya ve savasin esigine gelen Rusya ile ABD'nin artik sicak savasin baslamak
tizere oldugu izlenimi olusturmaya yonelik yayinlanmistir. Okuyucu bu basliga
bakarak haberde savasin baglayacagina dair bilgiler okuyacagmi diisiinmektedir.
Ancak haberin igeriginde Ruslarin siber saldir1 yapmak igin harekete gectigi
yazilmaktadir ve bu sadece istihbarat kaynakli bir varsayimdir. Ustelik ‘savag bagliyor’
ibaresinden anlasilan, iki tarafin oldugu ve bu iki tarafin da birbirinden
(savasacaklarindan) haberdar oldugu anlasilmaktadir. Ancak haberin igeriginden
anlasildig1 {izere, Ruslarin tek tarafli olarak siber saldir1 hazirliginda oldugu bilgisine
yer verilmektedir. Okuyucunun baghk dogrultusunda tikladigi bu haberi okuma
beklentisi bosa ¢ikmis ve okuyucu yaniltilmistir. Baghkta konunun siber saldiri
tizerine oldugunu belirten bir ifade kullanilmis olmas: gerekirdi. Ciinkii bashik habere
dair ipucu verir nitelikte olmalidir.
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Ornek 3. Unlii Oyuncu Yasemin Conka Meger...

""'m! ‘Ikinci Ilallar

lllllsme Ianlnmlstll

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018

Haber, ‘Unlii oyuncu Yasemin Conka meger...” baghgiyla verilmis ve {i¢ nokta
ile bitirilmistir. Burada habere tiklandig1 takdirde okuyucuya ‘hi¢ beklemedigi’,
‘tahmin bile edemeyecegi’, “‘ummadig1’, ‘bilinenin aksine” bir bilgi verilecegi iddias1
vardir. Bu iddia ‘Ikinci Bahar dizisiyle tanmnmisti’ hatirlatmasiyla giiglendirilmek
istenmigtir. Bu sekilde olusturulan ve meraki artirmaya yonelik diizenlenen bashg:
goren okuyucunun habere tiklama isteginin olusmasi beklenmektedir. Ayrica
okuyucuya ‘bliyiik saskinhk yasayacagl’ diisiindiiriilmektedir. Ancak habere
tiklandiginda ‘Unlii isimlerin yaslar1 (YASEMIN CONKAY) bashikli 170 resimlik bir
galeriyle karsilasilmaktadir. Galerinin ilk ciimlesi, ‘Kimisi makyajla kimisi kisisel
bakimla oldugundan geng goriiniiyor, peki tinliilerin gercek yaslar1 kag¢?” ibaresiyle
baslamaktadir. Zorunlu olarak maruz kaldigi galeriye tiklayan okuyucu bu sefer
bekledigini bulmaya ve merakini gidermeye caligmaktadir. Baghktaki gorsele ve
bilgiye ulagsmak isteyen okur bu amacina ancak 42 tiklamadan sonra ulagsabilmektedir.
Gorselin altinda ise yazan sudur: ‘Yasemin Conka dogum tarihi 1972 Bu tarz
haberlerde en azindan bu haberin bir galeri haber oldugu ve konusunun {inliilerin
yaslar1 oldugu belirtilmeli, tiklama tercihi okura birakilmalidir.
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Ornek 4. 87 Milyon Insanin Bilgilerini Caldiran Facebookun Sahibinden Bir Skandal
Daha! “Bana Giivendiler Aptallar”

87 milyon insanin
bilgilerini caldiran
Facebook'un sahibinden
bir skandal daha!

o

“BANA GiiVENDILER

APTALLARK < >4

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018

Facebook’un (kullanicilarinin) bilgilerinin ¢almarak kullanildiginin anlasildigy
glinlerde ‘Bana giivendiler aptallar!” bashgiyla bir haber yayinlanmis ve baslikta
Facebook kullanicilarina hakaret edildigi izlenimi olusturulmasi amaglanmistir.
Facebook’un bilgilerini caldirmasiyla ortaya c¢ikan gelismeler diinyada biiyiik yanki
uyandirmus, Tiirkiye’den de bazi kullanicilar1 bilgileri ¢alinmisti. Medyada da genis
yer bulan bu olay giinlerce giindemde kalmisti. Sabah.com tr sitesinde yayinlanan
“Bana giivendiler Aptallar” baslikli haberle son ¢alinan bilgilerle ilgili Zuckerberg'in
milyonlarca kullaniciya aptal dedigi izlenimi verilmisti. Ancak haberin igeriginde 14 y1l
once (Facebook ilk kuruldugu yillarda) Mark Zuckerberg’in bir arkadasina baska
konuyla ilgili bu ifadeleri kullandig1 anlasilmaktadir. Gergekte basligin kastettigi sey
ile metinde yer alan bilgiler tamamen birbirinden farklidir. Haberin konunun
popiilerliginden faydalanmak {izere olusturuldugu aciktir. Haber, 5 fotografli galeri
seklinde olusturulmus ve her fotografin altinda birer paragraftan olusan bilgiler
yerlestirilmistir. Ik iki paragraftan sonraki bilgilerin ise haberle dogrudan ilgisi
bulunmamaktadir. Haberde su ifadeler yer almaktadir: “14 yil sonra ne kadar biiytiik
bir hata yaptiklarinin farkina vardigmna dikkat ceken Wong, ilk yillarla ilgili
kamuoyuna da yansiyan su anekdotu paylasti. Wong, "Elimde 4000 kisinin e-postalars,
resimleri, adresleri ve diger bilgileri var, diyen Zuckerberg, 'Bunu nasil basardin’
sorusuina su cevabi vermisti: Insanlar az énce génderdi. Neden bilmiyorum ama bana
glvendiler sanirim. Aptallar.” dedi.
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Ornek 5. Eski Bakan Cinayetinde Flas Gelisme! Soke Eden Detaylar...

N 2

Eski bakan cinayetinde flas gelisme!

SOKE EDEN DETAYLAR...

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018

Eski Milli Savunma Bakani Mehmet Ercan Vuralhan cinayeti ile ilgili
olusturulan bir haberin bashiginda ‘flas gelisme!” ve ‘soke eden detaylar...’
kullanilarak habere gizem ve ilginglik katilmak istenmistir. Baghktaki ifadelerden, bu
haberde okuyucuya hi¢ beklemedigi, kimsenin tahmin edemeyecegi bazi 6zel ve detay
bilgilerin sunulacag: iddias: bulunmaktadir. Bu sayede okuyucu haberi okumadiginda
cok sey kagiracagr hissine kapilmaktadir. Ancak haberin igeriginde cinayeti isleyen
zanlinin polisteki ifadesinde 4 yil boyunca bakana toplamda yaklasik 3 milyon lira
verdigini, bakanin olay esnasinda tekrar para istedigini iddia ettigi yer aliyordu. Yani
basliktaki iddiali ibarelerin aksine haberde okuyucuyu tatmin edici (6zel) bilgiler
yoktu. Haberde, “Sorgusunda su¢unu kabul eden zanli, ifadesinde Vuralhan'a 2014
yilindan itibaren is yapma vaadiyle 650 bin dolar ve 350 bin lira verdigini soyledi.
Borglar1 konusmak iizere kafeteryaya gelen zanlinin, bakanin kendisinden 2 bin 500

.....

ibareleri

seklindeki ifadelerden bagka bilgi yer almamaktadir.

Son donemlerde en ¢ok tiklanan internet haber sitelerindeki haber konulari
genellikle ekonomi tizerine odaklanmistir. Bu baglamda calisanlar, emekliler,
memurlar, ev sahipleri, kiracilar, arabasi olanlar, vergi édeyenler vb. hemen her giin
haberlere konu olmaktadirlar. Boylece habere ilgi duyan/duyacak kitle genisletilmekte
ve haberlerin tiklanma sayis1 artirilmaktadir. Ustelik bu tarzda olusturulan haberler
‘milyonlar1 ilgilendiriyor’, ‘arabasi olanlar’, ‘ev sahipleri’, ‘hepsi iade edilecek’
ibareleriyle s6z konusu kitlenin tamamim1 habere ¢ekmeyi hedeflemektedir.
Okuyucularin kafas: karismis olmasina ragmen genellikle ‘bir umut’ habere tiklamay1
tercih edebilmektedirler.
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Ornek 6. Mllyonlarca Calisanin Gozii Bu Kararda, Per§embe Aglklamyor'

Mllyonlarca callsamn
gozu b_u ‘k_ararda

PERSEMBE AGIKLANIY()R'

Kaynak: http://ekonomi.haber7.com, 2018

Ornekteki ‘Milyonlarca ¢alisanin gozii bu kararda! Persembe agiklaniyor!
seklinde verilen haberin bashgmndan, bu haberin hemen hemen tiim calisanlar
ilgilendirebilecegi anlasiliyor. Haberin Sali giin yaymlandig1 ve iki giin sonrasmi
kastettigi diisiiniildiigiinde haber daha da ilgi cekici olarak diisiiniilebiliyor. Oysa
yemek Kkartlari ile ilgili olan bu haberin icerigi cok daha az bir kitleyi ilgilendiriyor.
Hatta ¢alisanlar: degil, yemek kart1 hizmeti sunan firmalar ve lokantalari ilgilendiriyor.
Haberin konusu yemek kart1 hizmeti sunan firmalar ile lokantalarin bu kartlardan
alacaklar1 komisyon miktar1 hakkindadir. Yani c¢alisanlar1 neredeyse hig
ilgilendirmiyor. Ancak haberin ¢ok okunmasmi ya da ¢ok tiklanmasmi saglamak
maksadiyla haber carpitilarak sunulmus durumdadir. Boylece olay hakkinda herhangi
bir bilgini bulunmadigi bashga kamuda ya da ozelde calisan herkesin tiklamasi
hedeflenmektedir.

Ornek 7. Bu Hale Geldiler, Inanilmaz Ama Gergek‘

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018
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Bashikta ‘Bu hale geldiler, inanilmaz ama gergek!” ibareleri kullanilan bu
haberde okuyuculara adeta mucizevi bir haber okutulacag: (bilgi verilecegi) izlenimi
olusturulmaktadir. Baglikla birlikte kullanilan gorselde neredeyse biitiin araglar ters
donmiis durumdadir. Boylece bashigin iddiasi gorselle desteklenmektedir. ‘Bu hale
geldiler’ seklide verilen ifadeden anlasilacag: tizere araglarin “bir sebepten’ 6tiirii bu
hale geldigidir. Okuyucu agisindan asil merak edilen husus buna sebep olan seyin (ne
oldugunun) ogrenilmesidir. Ancak haberde olaya dair herhangi bir bilgi
bulunmamaktadir. Okuyucular habere tikladiginda karsisina 86 fotograflik bir foto
galeri ¢ikmaktadir. ‘Hayrete diisiiren kazalar’ alt bashigiyla verilen haberin ilk
gorselinin altinda ‘Nasil oldugunu kimsenin anlamadigi, diinyanin en garip kazalart’
ibaresi yer almaktadir. Okuyucu ana gorseldeki fotografa ulastiginda ise diger tiim
fotograflarda verilmedigi gibi olaya ve meydana geldigi yere dair herhangi bir bilgi yer
almamaktadir.

Ornek 8. Tiim Maaslar Artiyor! Emeklilere Buyuk Mu]de'

| EMEKLILERE BUYUK MUJDE

LG

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018
‘Ttiim maaglar artiyor! emeklilere biiyiik miijde!” bashgiyla verilen haberde 10
milyondan fazla emeklinin heyecanlanmasi beklenmektedir. “Tiim maaslar artiyor’
ibaresi kullanilarak artisin istisnasiz oldugu vurgulanmak istenmektedir. Farkli renkte
yazilan ‘bliytik miijde’ ifadesiyle de bu miijdenin sira dist oldugu belirtilmek
istenmektedir. Oysa haber rutin bir gelismeyi kapsamakta, habere konu zam normalde
de yapilacak olan temmuz ayidaki zammi kapsamaktadir. Haber sitesinin emeklilerin
umutlarini kullanmay1 ve onlarin bu tarz haberlere olan ilgisini somiirmeyi hedefledigi
anlasilmaktadir. Habere tiklandiginda 7 fotograftan olusan galeri haber okuyucunun
karsisina ¢ikmakta ve “Memurdan, yaslhlara, evde yakinina bakandan, emeklilere
herkese zam kapida. Ozellikle Temmuz zammu ile birlikte emeklinin, memurun ve
yaslinin ytizii giilecek” denilmektedir. Sabah.com. tr sitesinin (iki haftalik) takibi
siiresince ayni gorselin kullanildigr ve ayni1 konunun islendigi (emekliler) 4 haber
yapildig: anlagilmistir.

Ozellikle foto galeri seklinde olusturulan ve iddiali basliklarla sunulan haber
goriiniimiindeki uygulamalar okuyucular agisindan rahatsiz edici boyutlara ulagmis
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durumdadir. Oldukg¢a iddiali bagliklarla pazarlanmaya calisilan bu galerilerde
genellikle fotograflara iliskin herhangi bilgi yer almamaktadir. Bu sekilde haber siteleri
haberin niifuzu kullanilarak adeta resim satmaktadirlar.

Ornek 9. icinden Bakin Ne Cikt1! Evinin Duvarindan Gelen Seslerden Rahatsiz Oldu

EN/SESLERDE]

ATSIZOIDUVE-

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018

‘Icinden bakin ne ¢ikti! evinin duvarindan gelen seslerden rahatsiz oldu ve...’
seklinde baslikla verilen haberin igeriginde okuyucunun duvardan ne cktigim
ogrenmesine yoOnelik herhangi bir bilgiye rastlanmamaktadir. Okuyucu habere
tikladiginda ‘Birbirinden ilging anlar!” ifadesiyle birlikte 58 fotograflik bir foto galeri
karsisina ¢ikmaktadir. Baslik olduk¢a merak uyandirici olmasina karsin haberin hig
bilgi vermemesi okuyucuyu hayal kirikligina ugratmaktadir. Ustelik haberin bir foto
galeri olduguna dairde herhangi bir bilgi bulunmamaktadir.

Ornek 9. Arac Sahipleri Dikkat! Bu Bilgi Isinize Cok Yarayacak

v
7 4 B
< o
_- - 5
. !

_ARAG SAHIPLERTOKKAN
BU BILGI ISINIZE GOK YARAY

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, 2018
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‘Arag sahipleri dikkat! bu bilgi isinize ¢ok yarayacak’ seklinde bir baslikla
verilen haber tiim arag¢ sahiplerine hitap etmektedir. Ustelik haberden edinilecek
bilginin ara¢ sahiplerinin ¢ok isine yarayacagi iddia edilmektedir. Ancak haberin
metninde ‘Araciniz ufak tefek carpma ve siirtmelere maruz kalabilir. Araba tamircisine
gitmeden oOnce kaportadaki gogiikleri kendiniz diizeltebilirsiniz. Bunun icin sadece
sicak su ve lavabo pompas1 gerekiyor’ seklindeki bilgiye yer vererek aslinda konunu
ya da haberin tiim arag¢ sahiplerini ilgilendirmedigi gibi baslhiktaki kadar iddiali bir
icerige sahip olmadig1 da anlagilmaktadir. Habere tiklayan okuyucular 47 fotografli bir
galeriye yonlendiriliyor. Her fotografin altinda tek bagina hicbir anlam ifade etmeyen
ve bir sonraki fotografi takibe zorlayan bir ctimlelik yazi bulunmaktadir. Boylece
okuyucu birbirine bagli olan galeriyi sonuna kadar takibe zorlanmaktadir. Ayrica
sabah.com.tr. sitesi bu galeriyi 08.11.2017 tarihinde yayimnlanmais, ve ayni galeri haberin
herhangi bir degisiklik yapilmadan 5 ay sonra (18.04.2018 tarihinde) tekrar mangetten
yayinladig1 anlagilmistir.

5. SONUC

Internet haberciliginin ¢ok tiklanma kaygisi sebebiyle, basta igerigin
yozlastirilmasi olmak {izere habercilik uygulamalarinda pek ¢ok bozulmaya neden
olmustur. Internet haberciliginde okuyucu avlama maksadiyla olusturulan tuzak
basliklar bu bozulmaya oOnciiliik etmis, haber se¢imi (kistaslar1) olmasi gereken
cizgiden ¢ok uzaklasmustir. Haber se¢im olgtitlerindeki degisim kamuoyunun yararina
(ve ihtiyag) olan haberlerden ziyade kitlelerin ilgisini ¢ekecek, abartili, mecazi ve
carpici bagliklarla okuyucuyu beklentiye sokma egilimindedir. Daha fazla merak
uyandirma adma haber dilinde ve sunumunda; haber materyallerine mozaikleme
yapma, gesitli semboller kullanma, sesleri degistirme, hareketli resim kullanma ve
goriintiiyle oynama (fotomontaj) gibi genellikle yaniltici uygulamalar yapilmaktadir.
Bu anlayisla iiretilen her haber, toplumun bilgilenmesini saglayacak énemli haberden
ziyade ¢ok tiklanma saglayacak ticari bir mal/iirtin niteligindedir.

Bu calisma kapsaminda Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen iki haber sitesi iki hafta
(14 giin) boyunca takip edilmistir. Calisma siiresince takip edilen sitelerde manset
olarak sunulan haberlerde, her giin en az iki haber igerikle uyumlu olmayan ve ‘tuzak
baslik’ olarak degerlendirebilece§imiz yontemle hazirlanmistir. Bu  sitelerde
olusturulan tuzak baglik haberlerinin genellikle ekonomi konular1 tizerinden
olusturuldugu gozlemlenmistir. Ev sahipleri, otomobil sahipleri, emekliler, kiracilar,
vergi verenler, memurlar, is kurmak isteyenler vb. tuzak haberlerin ana konularidir.
Bu iki haber sitesine bu anlayisla olusturulan basliklar, “Bu haberi mutlaka okuyun”,
“Beklenen agiklama geldi”, “O paralar iade ediliyor”, “Bu haber herkesi ilgilendiriyor”,

7

“Milyonlara miijde”, “Biiyiik indirim”, “B&ylesi goriilmedi”, “Bugiin belli oluyor”, “Ilk
kez gortintiilendi”, “Skandal sozler”, “Soke oldu”, “Bakin ne ¢ikt1”, “...sonras1 dehset”,
“...sonrast inanilmaz”, “aract olanlara uyar1”, “ev sahipleri dikkat” vb. sekilde
yayinlanmaktadir. Calisma stiresince incelenen her iki haber sitesinin de hemen hemen
her giin bu ve bezer konularda en az iki haber yaptiklar1 ve bu haberlerin toplumun
genelini ilgilendiren basliklar kullanilmak suretiyle hazirlandigr gortilmiistiir. Bu iki

haber sitesine dair bir bagka tespit ise, her giin mutlaka foto galeri seklinde
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olusturulmus haber sunmalaridir. Bu haber sunumlarinda sabah.com.tr sanatgilar
tizerinden (yas, memleket, aile yasantisi, 6zel yasamlar1 vb.) foto galeri olusturmayi
tercih ederken, biraz daha muhafazakar igerik iiretmeyi se¢cen haber7.com haber sitesi
ise daha ¢ok sehirler, iilkeler, otomobil vb. konularinda foto galeri haberleri
yaymlamay: tercih etmistir. Bu iki site birbiriyle kiyaslandiginda ise sabah.com.tr
sitesinin haber7.com sitesine gore daha fazla galeri haber yayinladig anlagilmistir.

Bu incelemeler cercevesinde elde edilen bilgilere gore, internet haberleri
okuyucular1 ve dolayisiyla kitleleri bilgilendirmeyi amag¢ edinmek yerine, daha ¢ok,
insanlarin duygularina hitap ederek diirtiilerini harekete gecirmeye odaklanan bir
anlayis igerisinde olmuslardir. Boylece konu ya da haber tercihlerinde, 6zelde bireysel
genelde toplumsal egilimleri tespit ederek sitenin igerigini sekillendirmektedirler. Bu
veriler dogrultusunda hazirlanmis igerikler daha kolay ve fazla tiklanma sayisina
ulasacak daha fazla insan tuzak basliklara kanacaktir. Ustelik katilimci habercilik
cercevesinde Oteki kullanicilar elde ettikleri farkh bilgilerle, gektikleri ilging goriintii ve
videolarla, yemleme anlayisiyla haber iiretilmesine katkida bulunacaklardir.

Diinyada internet haberciligine olan giivenin artirilmasina yonelik ¢alismalarin
hiz kazandig1 bilinmektedir. Ulkemizde de internet haberciliginin, toplumlarin haber
ihtiyacim1 karsilayacak nitelikte dogru ve giivenilir haberler {iretebilmesi habercilik
ilkelerinin bu yeni ortamda tesis edilmesine baglidir. Bu amagla, bu calismada
paylagilan bilgiler, internet haberciliginde basta etik ilkeler olmak {izere gazetecilik ilke
ve kurallarinin benimsenmesi adina yararlanilacak bir kaynak niteligi tasimaktadir. Bu
ve benzer calismalarin artmasi internet haberciliginin gelisimine katki saglamasi
agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
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