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Ozet

Giiniimiizde her yas ve profilden kisinin katildi§1 turizm sektoriinde gengler
onemli bir potansiyel olusturmaktadir. Yeterli bos zamana sahip olmalari ve egitim
amagh yapilan seyahatlerin son yillarda artmas: nedeniyle gengler ve d3renciler
turizmin gelisimine katk: saglamaktadirlar. Genglik turizminin artan onemi, bu
turizm  tiiriinde biiyiik bir potansiyel olusturan iiniversite 06grencilerinin
algilarimin anlasilmasiny gerekli kilmaktadir. Bu calismamn amaci, turizm
fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmi kavramina iliskin metaforik algilarim
tespit etmek ve bu algilar agiklamaktir. Nitel veri toplama tekniklerinden goriisme
yontemi ile aktif olarak egitime devam eden 152 0grenciden veri toplanmigtir.
Veriler MAXQDA nitel veri analiz programi kullamlarak analiz edilmistir.
Gergeklestirilen analizler sonucu, dgrencilerin genglik turizmi ile ilgili en sik
gelistirdigi metaforlarin eglence, 6zgiirliik, macera ve sosyallik oldugu tespit
edilmigtir. Bulgularda, eglence metaforunun hem turizm isletmeciligi hem de
turizm rehberligi boliimii 1. ve 2. simif 6grencileri tarafindan daha sik kullamildig
goriilmektedir. Ayrica, metaforlara yonelik algilarin cogunlukla etkinlik tiirii,
yenilik ve egitim ana temalar: altinda yolunlastigr dikkat cekici sonuclar
arasindadir.

Anahtar Sozciikler: Turizm Sektorii, Genglik Turizmi, Turizm Fakiiltesi
Ogrencileri, Metafor Analizi

Abstract

Today, young people create an important potential for the tourism sector, in which
people of all ages and profiles participate. Young people and students contribute to
the development of the tourism sector because they have enough free time and the
number of educational trips has increased in recent years. The increasing
importance of youth tourism makes it necessary to understand the perceptions of
university students, who create great potential in this type of tourism. The aim of
this study is to determine the metaphorical perceptions of the tourism faculty
students regarding the concept of youth tourism and to explain these perceptions.
Data were collected from 152 students who were actively continuing their
education by using interviews, one of the qualitative data collection techniques.
Data were analyzed using MAXQDA qualitative data analysis software. As a
result of the analysis, the most frequently expressed metaphors were determined as
entertainment, freedom, adventure, and sociability. In the findings, it is seen that
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the entertainment metaphor is used more frequently by the 1 and 2" -year students of both tourism management and
tourism guidance departments. In addition, the perceptions of metaphors are mostly under the main themes of activity
type, novelty, and education.

Keywords: Tourism Sector, Youth Tourism, Faculty of Tourism Students, Metaphor Analysis
1. GIRIS

Iletisim, haberlesme ve ulagim teknolojilerinde yasanan gelismelerin giiniimiizde seyahat
faaliyetine katilan kisi sayismin kiiresel boyutta artmasina neden oldugu goriilmektedir. insanlar
daha kolay, konforlu ve hizli bir sekilde sehir, iilke ve kitalar arasi seyahatlerini gerceklestirip
turizme katilabilmektedirler. Yasanan COVID-19 salgminin etkisiyle 2020 yilindan itibaren turizm
hareketleri kiiresel boyutta gecici olarak yavaslasa da bugiin turizm sektorii hala bir¢ok destinasyon
icin 6nemli bir gelir kaynag1 olma 6zelligini korumaktadir (Dalahmetoglu ve Avci, 2021). Her yas
grubu ve tercihe hitap eden seyahat, hizmet ve isletme tiirii se¢eneklerindeki artis daha fazla kisinin
turizme katilmasmna imkan saglamaktadir. Diinya Turizm Orgiitii tarafindan gergeklestirilen
arastirma sonuglarina gore, diinya genelinde gesitli amaglarla siirekli yer degistiren, seyahat halinde
olan gengler uluslararasi turizm pazarinin gelisiminde dnemli bir paya sahiptirler. Ayrica, genglik
turizminin olumlu sosyal ve ekonomik etkileri, destinasyonlar icin bu turizm tiiriinii cazip duruma
getirmektedir (UNWTO, 2016). Aile sorumluluklarinin olmamasi, zihinsel, sosyal ve fiziksel olarak
turizme katilmaya diger yas gruplaria gore daha uygun olmalar geng yastaki turistlerin en 6nemli
ozellikleri arasinda gosterilmektedir (Kozak, Akoglan Kozak ve Kozak, 2019). Genglerin ekonomik
sorunlar, politik krizler veya salgin donemlerinde bile diger yas gruplarina gore seyahat etmeye
daha istekli olmalari, olumsuz kosullardan daha az etkilenmeleri (UNWTO, 2016) ve yogun sezon
dis1 donemlerde de turizme katilmalar1 (Asan, 2021) genglik turizminin degerini artiran unsurlardir.

Bugiin, Z kusag olarak tanimlanan ve gelecege yon verecek potansiyele sahip nesil olarak
nitelenen geng niifus (Miicevher, 2021) i¢inde {iniversite 6grencileri dnemli bir yere sahiptir. Egitim,
yerinde 6grenme, staj, gezme, gorme, eglence gibi amagclarla yaptiklar: seyahatler 6grencileri genglik
turizminde kritik bir konuma getirmektedir (Demeter ve Bratucu, 2014). Tiirkiye Seyahat Acentalar:
Birligi (TURSAB) 2015 Genglik Turizmi Raporu'na gore ise genclerin seyahatlerinde egitim ve
o0grenme onemli bir yer tutmaktadir. Bununla birlikte, 6grencilerin genglik turizmine katkilar1 bazi
akademik calismalarda (Davies ve Cairncross, 2013; Tomasi, Paviotti ve Cavicchi, 2020) tizerinde
onemle durulan hususlardan biri olarak dikkat cekmektedir. Staj, is, uygulama gezisi ve
diizenledikleri Ozel turlar ile aktif sekilde sektorde yer alan ve turizm sektoriinde yonetici aday1
pozisyonunda olan turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine yonelik algilarinin anlasilmasi,
simdiki ve gelecek ¢alismalara 151k tutmas: agisindan 6nemlidir.

Genglik turizminin diinyada ve Tiirkiye’de sahip oldugu giiclii potansiyele karsin, ilgili
alanyazinda bu konuda yapilan ¢alismalarin genellikle teorik diizeyde, derleme (Moisa, 2010;
Demeter ve Bratucu, 2014) ve nicel tiirde ¢alismalar oldugu (Chen, Johnson ve Gherissi-Labben,
2013; Linh, 2015; Polat, 2017), bunlarda ¢ogunlukla genglik turizmi tipolojileri ve seyahat
tercihlerinin ele alindig1 goriilmektedir. Fakat, genclik turizmi kavramini derinlemesine ele alan
calismalarin sinirli sayida kaldig: dikkat cekmektedir. Bu baglamda, turizm fakiiltesi 6grencilerin
“genclik turizmi” kavramina iligkin algilarin1 metaforlar aracihigiyla tespit etmek bu calismanin
amacini olusturmaktadir. Gelistirilen metaforlarin analiz edilerek betimlenmesi ve siniflandirilmasi
ile genglik turizmi kavramina yonelik derinlemesine bir anlayisin ortaya konmasi ve ilgili literatiire
katki saglanmas1 hedeflenmektedir. Ayrica, bu ¢alisma sonuglarinin turizm politika planlayicilari,
kamu kuruluslari, profesyoneller, turizm ve ilgili diger 6zel sektor isletmeleri icin gelecekteki
calismalarda yol gosterici olacag: diisiiniilmektedir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

Tiirk Dil Kurumu Sozliikleri (2022)'ne gore Fransizca kokenli bir sozciik olan metafor, Tiirkce
“mecaz” anlamina gelmektedir. Ayn1 zamanda, metafor kelimesinin Tiirkce kargiliklar1 arasinda
benzetme de yer almaktadir (Cambridge Dictionary, 2023). Metafor, bir kavrami, olguyu kendinden
daha Oteye tasimak, kendinden daha fazlasim1 yiiklemek anlaminda olan Yunanca kelime
“Metapherein” kelimesinden tiiretilmistir. Postmodern bir kavram olarak nitelendirilen metafor,
felsefe, dilbilim, anlambilim gibi alanlarda kullanilmakta ve inceleme konusu olmaktadir. Kisiler
tarafindan gelistirilen metaforlar, yeni bir olguyu anlama ve agiklamak i¢in zihinde daha 6nceden
var olan kavramlarla bag kurmakta, bu sayede bilinmeyen bir seyi bilinen bir sey ile anlatmaya
olanak saglamaktadir. Dolayisiyla, algilama ve anlamlandirma agisindan diisiiniildiigiinde metafor
gliclii bir zihinsel haritalama yontemidir (Uyan Dur, 2016). Demir ve Karakas Yildirim (2019)’a gore
ise metafor, kelimelerin bize ¢agristirdifi ve ¢ogu kez sozliikte agiklanmamis kavram ve
tasavvurlardir. Yazarlar, anlama ve anlatmay1 kolaylagtiran, egitim-6gretimde 6grenmeyi pekistiren
dil unsurlar1 olarak metaforlar1 agiklamaktadirlar. Metaforlar kullanarak, farkli alanlardaki
kavramlari, olgular: agiklamak, daha derin anlamlara ulasmak miimkiindiir. Bu alanlardan birisi de
turizmdir.

Turizm, gesitli turistik amaglarla farkli demografik 6zelliklerdeki kisilerin gergeklestirdikleri
genis kapsamli bir seyahat faaliyetidir (Giirbiiz ve Ozer, 2022). Konaklama, yeme i¢gme, ulagimin
yani sira destinasyona 0zgii cesitli degerler ve etkinlikler temel ¢ekim unsurlarini olusturmaktadir.
Turizm faaliyeti 6nceleri ¢ogu kisi igin liiks bir ihtiyag olarak nitelendirilirken, glintimiizde seyahat
alternatiflerindeki nitelik ve niceliksel artis diisiik gelirli kisilerin de turizme katilimini miimkiin
hale getirmektedir. Diisiik gelir grubundaki en Snemli potansiyel turistler arasinda gengler yer
almaktadir (Polat, 2017). Uygun maliyetli seyahat alternatifleri, fiyata kars:1 duyarli olan genglerin
turizme katilmini tesvik etmektedir. Egitim, eglenme, yeni yerler gorme ve kesfetme arzusundaki
gengler ulusal ve uluslararasi turizm igin 6nemli bir pazar segmenti olusturmaktadirlar (Linh, 2015).
Sosyal turizm ve goniillii turizm ile yakin iligki iginde olan ve bu turizm tiirlerinin gelisiminde
onemli paya sahip genglik turizmi kendine has baz1 6zellikler tagimaktadir. Geng bireylerin turizme
katilim amaglar ve tercihleri en 6nemli ayristirict 6zellikler olarak dikkat cekmektedir (ilbay ve Acar
Giirel, 2015).

Genglik turizmine yonelik tizerinde genis fikirbirligine varilan bir tanim olmamakla birlikte,
90’Ir yillardan itibaren bu konu hakkindaki arastirmalarin yogunlastigr goriilmektedir. Genglik
turizminde ti¢ kavram 6n plana ¢ikmaktadir: gengler, turizm ve tatil. Bu kavramlar bos zaman
baglaminda degerlendirilerek genclik turizmi tanimlanmaya ¢alisilmaktadir (Moisa, 2010). Diinya
Genglik, Ogrenci ve Egitim Seyahatleri Konfederasyonu (World Youth, Student and Educational
Travel Confederation-WYSE Travel Confederation) tarafindan geng¢ seyahatgiler, 1980-2000
araliginda dogmus olan Y kusag1 ve 2000 yilindan sonra dogan milenyum kusag: tarafindan tatilin
yani sira yurtdisinda calisma, dil egitimi alma, yiiksek O0grenim, aile yardimciligy (au pair),
gontilliiliik gibi deneyimleri gergeklestirmek amaciyla uluslararasi seyahatlere katilan kisiler olarak
tanimlanmaktadir (WYSE Travel Confederation, 2022). Bu tanimda, tatilin yani sira egitim-0gretim
amaciyla yapilan seyahatlerin de gengler igin Onemli bir seyahat motivasyonu oldugu
anlasilmaktadir. Dolayisiyla, 6grencilerin genclik turizmine katilmalarinda gesitli 6zel egitim
kurumlar1 ve {iniversitelerin pay1 oldukga biiyiiktiir. Belirli bir siire igerisinde 6grenciler egitimsel
amaglarin1 gergeklestirirken ayni zamanda destinasyonda tatil aktivitelerini igeren turistik
deneyimler yasamaktadirlar (Tomasi vd. 2020). Burada, egitimsel motivasyonlarla yapilan
seyahatlerin genclik turizmi i¢in diinya genelinde 6nemli bir potansiyel olusturdugunu ifade etmek
miimkiindiir.
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Genglik turizmi i¢inde 6grencilerin 6nemli bir cogunluga sahip olmasinin, bu turizm tiirtiniin
farkli isimlerle anilmasma ve cesitli sekillerde ifade edilmesine neden oldugu goriilmektedir.
Ornegin, Voleva-Petrova (2020), 6grencilerin yaptiklari seyahatleri genglik turizminin bir tiirii
olarak egitimsel turizm ad1 altinda isimlendirmektedir. Yazara gore, bu tiir seyahatlerde genglerin
temel motivasyonu daha fazla 6grenmek, egitim almaktir. Marin-Pantelescu vd. (2022), egitim igin
yurtdisina giden Ogrencileri genglik turizmi kapsaminda degerlendirerek bunlar1 kiiltiirel
ziyaretciler olarak isimlendirmektedirler. Dolayisiyla, egitim amaglarmin yani sira burada
ogrencilerin gittikleri tilkede kiiltiirel deneyim elde etme motivasyonlarinin da vurgulandig:
goriilmektedir. Morgan ve Xu (2009)'nun, 6grenci ve genglik kavramlarini bir arada kullanarak
ogrenci ve genglik turizmi ad1 altinda bu turizm tiirtinden bahsettikleri goriilmektedir. Yazarlar,
diinyada yillik seyahatlerin %20’sinin gengler tarafindan gergeklestirildigini, 6grencilerin
cogunlukla kariyer amagh olan gezilerinin bu oran iginde biiyiik bir paya sahip oldugunu
belirtmektedirler. Dolayisiyla, Ogrencilerin genclik turizmine yonelik bakis acgilarinin ve
motivasyonlarmin anlasilmas: énem kazanmaktadir.

3. ILGILI LITERATUR

Metaforlar kullanilarak bazi olgularin, kavramlarin agiklanmasi farkli bilim dallarinda
kullanilan arastirma teknikleri arasinda dikkat cekmektedir. Literatiir incelendiginde, egitim
(Simsek, 2014), psikoloji (Moser, 2000), tip (Bat Tonkus, Caliskan ve Alagtz, 2022) gibi farkl
alanlarda metaforik algilarin tespit edilerek bazi olaylarmn, kavramlarin, olgularin derinlemesine
agiklanmaya ve anlagilmaya calisildigi goriilmektedir. Bir olgunun derinlemesine agiklamasinin
insan algisinin koklerine inilerek yapilabilecegi temeline dayanan metafor arastirmalarinda, anlam
ve alginin yakin iligkisine isaret edilerek nitel ¢alismalar ytiriitiilebilmektedir. Ornegin, egitim
arastirmalarinda kisilerin inang sistemlerinin koklerini anlamada, esnek uygulama prosediirii
nedeniyle metafor arastirmalar1 olduk¢a uygun bir yontem olarak goriilmektedir (Fabidn, 2013).
Nossiter ve Biberman (1990), metaforlar yoluyla ¢alisanlarin algilarini tespit ederek organizasyonel
kiiltiirti anlamanin en uygun arastirma teknigi oldugunu belirtmektedirler. Berendt ve Tanita (2011)
tarafindan gerceklestirilen diger bir arastirmada ise beden dili ile iletisimin kiiltiirlerarasindaki
anlamini karsilagtirmada metafor analizi tekniginin kullanildig1 goriilmektedir.

Son yillarda, turizmle ilgili gesitli konularda metaforlar araciligiyla algilarin tespit edilmesi
arastirmacilar tarafindan siklikla tercih edilen yontemlerden biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Erol ve
Diismezkalender (2019), Urgiip’te yerel halkin turizm ve turist kavramlarina yonelik algilarini tespit
etmek amaciyla metaforlar1 kullanmis ve elde ettikleri verileri analiz ederek bu kavramlara yonelik
algilar1 ortaya koymusglardir. Aragtirma sonucunda, yerel halkin turizm kavramina iligkin en ¢ok
eglence, yatirnm ve para, turist kavramina iliskin ise misafir, ekmek, su gibi metaforlar gelistirdigi
tespit edilmistir. Seyitoglu ve Cakar (2017) tarafindan gergeklestirilen diger bir arastirmada, turizm
ogrencilerinin turizm egitimi ve staj deneyimlerine yonelik algilar1 metafor analizi ile tespit
edilmistir. Calisma sonucunda, turizm egitimi nesneler, doga, makineler, meslekler, hayvanlar,
yerler ve diger temalar1 altinda, staj deneyimi ise nesneler, hayvanlar, makine, meslekler, doga ve
digerleri temalar1 altindaki metaforlar ile agiklanmistir.

Tas Giirsoy ve Sonug (2020) tarafindan gergeklestirilen calismada, kiiltiir ve turizm kavramlar:
arasindaki iliski tiniversite ve lise diizeyinde turizm egitimi alan 6grencilerin gelistirdigi metaforik
algilar ile incelenmistir. Bu ¢alismadan elde edilen sonuglar, kiiltiir ve turizm iliskisinin 6grenciler
tarafindan ¢ogunlukla birbirini tamamlayan, deniz ve gokytizii gibi birbirinden ayrilmaz iki olgu
olarak algilandigini ortaya koymaktadir. Bir diger ¢calismada (Erdogan Morgin, 2022) ise kadin dostu
turizm kavramina yonelik algilar metaforlar yoluyla tespit edilmeye calisilmis ve kadin dostu
turizmin 6nemi, kadini yansitmasi, ulasilmasi gii¢ ideal, yasamsal degerler gibi kategoriler altinda
metaforlar tiretildigi tespit edilmistir. Kosker (2021) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada turizm ve
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Ahlat destinasyonuna yonelik metaforik algilar tespit edilirken, Koroglu vd. (2018) tiniversite
turizm rehberligi boliimii 6grencilerinin kiiltiirel miras kavramina yonelik algilarmi metafor analizi
teknigi ile incelemislerdir. Dolayisiyla, turizm kavramindan destinasyonlara, turizm tiirlerinden
kiiltiirel unsurlara kadar genis yelpazede metaforlar aracilifiyla turistlerin, yerel halkin,
ogrencilerin algilarinin tespit edilmesinde metaforlarin kullanildig1 goriilmektedir. Diger bir
ifadeyle, turizm literatiiriinde metafor analizine dayali ¢alismalar arastirmacilar tarafindan birgok
alanda kullanilan bir arastirma teknigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat genglik turizmine
yonelik gerceklestirilen herhangi bir metafor analizi ¢calismasina literatiirde rastlanmamustir.

4. YONTEM

Bir kavrama, bir olguya yonelik algilarin tespit edilmesinde kullanilan yontemlerden biri de
metafor analizidir. Bu calismada, {iniversite 6grencilerinin genglik turizmine yonelik algilarinin
metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmaktadir. Soylem analizi yontemlerinden biri olan
metafor analizinin kokleri ve akademik arastirmalarda kullanimi 1980°li yillara dayanmaktadir
(Pitcher, 2013). Metaforlarin insan zihninde oynadigi roliin, deneyimlerin ve inanglarn
acgiklanmasindaki 6neminin anlasilmasi, metafor analizinin aragtirmalarda kullanilmasmin giderek
yayginlasmasina neden olmustur. Kisilerin bakis agilariin ve anlayislarinin kavranmasi metafor
analizinin temelini olusturmaktadir (Hong-bo ve Wen-juan, 2010). Dolayisiyla, kisilerin bir olguya
yonelik gelistirdikleri metaforlarin analiz edilmesi yoluyla, onlarin anlayislarinin altinda yatan
temel diisiincelerin ve algilarm ortaya ¢ikarilmasi metafor analizi olarak ifade edilebilir. Universite
ogrencilerinin genglik turizmine yonelik gelistirdikleri metaforlar araciigr ile algilarinin
derinlemesine anlasilmasi amaciyla bu ¢alismada metafor analizi yontemi tercih edilmistir.

Nitel arastirma 6zelligi tasiyan bu g¢alismada olgubilim (fenomoloji) deseni kullanilmistir.
Olgubilim, bir olguyu deneyimleyen bireylerin goriislerine bagvurularak, sz konusu olgu hakkinda
birey ya da gruplardan bilgi edinmeyi, anlamlar ¢ikarmay1 amaglayan nitel yontemlerden biridir
(Ceylan Capar ve Ceylan, 2022). Olgubilim deseninde, kisilerin giinliik yasamindaki tecriibeleri ve
yorumlamalari niteliksel olarak aciklanir ve kisilerin bakis agisindan olgular tanimlanir. Dolayisiyla,
bu tiir nitel arastirmalarda kisilerin 6znel goriislerinin derinlemesine analizi ile bulgular elde
edilmektedir. Bunu yaparken de nitel veri analiz tekniklerinden faydalanilmaktadir (Erdogan, 2007:
132-135). Bu ¢alismada, genglik turizmi ile ilgili turizm fakiiltesi 6grencilerinin 6znel goriislerine
dayali olarak gelistirdikleri metaforlar ve algilar1 derinlemesine anlasilmaya ¢alisiimaktadir.

Bu ¢alisma amaci dogrultusunda cevap aranacak sorular1 su sekilde belirlenmistir:
1) Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iligskin gelistirdikleri metaforlar nelerdir?

2) Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iliskin gelistirdikleri metaforlarin boliim
ve smiflara gore dagilimi nedir?

3) Turizm fakiiltesi 0grencilerinin genglik turizmi ile ilgili gelistirdikleri metaforlara iliskin
algilar1 nelerdir?

Metafor analizine dayali ¢alismalarda en ¢ok kullanilan veri toplama araci olarak gosterilen
yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile (Ekici ve Akdeniz, 2018) bu ¢alismada veriler toplanmustir.
Aragtirma evrenini Tiirkiye’deki turizm fakiiltelerinin 6grencileri olusturmaktadir. Zaman, maliyet
ve ulagilabilirlik gibi kisitliliklar géz ontinde bulundurularak 6rneklem alma yoluna gidilmis,
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesinde 6grenim goren
ogrencilerden veriler toplanmistir. Fakiiltede aktif olarak 6grenci alan Turizm Isletmeciligi ve
Turizm Rehberligi boliimlerinde Ekim 2023 itibariyle kayitli toplam 226 6grenci bulunmaktadir. Bu
kapsamda, aktif olarak egitim ogretime devam eden ve goniilliiliik esasmna dayali olarak goriisme
formunu doldurmay1 kabul eden toplam 152 6grenciden 15 Ekim-15 Kasim 2022 tarihleri arasinda
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veriler elde edilmistir. Nitel arastirmalarda Orneklem biyiikligiti ile ilgili net smuirlar
bulunmamaktadir. Veri toplama kaynaklari tiikenene veya tekrarlar baslayana kadar veri toplama
islemine devam edilebilmektedir (Erdogan, 2007: 130). Dolayisiyla bu calismada, veri tekrarmin
basladigr noktaya ulasilana kadar Ogrencilerle goriismeler gerceklestirilmistir. Eksik ve hatali
dolduruldugu tespit edilen 2 adet form degerlendirme dis1 birakilarak geriye kalan 150 adet
goriisme formu analize dahil edilmistir.

Bu c¢alismada verilerin analizinde MAXQDA 22 nitel veri analiz programindan
yararlanilmistir. Bu dogrultuda oncelikle yar1 yapilandirilmig goriisme formlari tizerindeki verilerin
programa aktarimi saglanmis ve veri kodlamasi gerceklestirilmistir. Gortisme formlarmin
olusturulmasinda Kogker (2021) tarafindan yapilan ¢alismadan yararlanilmistir. Formun ilk
boliimiinde, katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim ogretime devam ettigi boliim ve kaginci smifta
olduguna dair demografik bilgileri bulunmaktadir. Tkinci béliimde, genclik turizminin katilimcilar
icin ne (metafor) ifade ettigini belirlemek amaciyla “Benim igin genglik turizmi ... ifade
eder/gibidir.” ifadesinde boslugu doldurmalar1 istenmistir. Bunun devaminda ise “Ciinkd,
................................. ” ifadesindeki bosluga genclik turizminin kendileri i¢in neden bunu ifade
ettigini, dolayisiyla ilgili metaforu agiklamalar: istenerek algilarinin derinlemesine anlasilmasi
amaglanmuistir. Daha sonra, katilimcilar tarafindan gelistirilen metaforlar degistirilmeden veri analiz
programinda kodlanmistir. Daha sonra, gelistirilen metaforlarin agiklamalarina dayali olarak
genglik turizmine yonelik 6grencilerin algilar1 ana tema ve alt temalar gercevesinde betimsel analize
tabi tutulmus ve kodlamasi gercgeklestirilmistir. Tema ve alt temalar ilgili literatiirde gerceklestirilen
benzer calismalara dayali olarak belirlenebilecegi gibi arastirmaci tarafindan toplanan verilere
dayali olarak da belirlenebilmektedir (Sart, 2017). Buna gore, 6grencilerin genglik turizmine yonelik
gelistirdikleri metaforlar1 agikladiklar: algilar betimlenerek 9 ana tema ve bunlara bagli olusturulan
28 alt tema altinda kodlanmistir. Belirlenen temalar altinda siniflandirilan genglik turizmine iligkin
algilar ve metaforlarin yani sira demografik degiskenlerin de yilizde ve frekans analizleri
gerceklestirilmistir.

Calismanin giivenirliginin test edilmesi icin MAXQDA programu tizerinde kodlayicilar arasi
uzlasma testi gergeklestirilmistir. Nitel arastirmalarda giivenirligin saglanmasi i¢in ayni veri setinin
konu hakkinda baska bir uzman kisi tarafindan kodlanmasi ve bu kodlamanin benzerlik oran1 6nem
tasimaktadir. Benzerlik oram arttikca, baska bir ifade ile aymi veri seti iki kodlayic1 tarafindan ayni
temalar altinda yiliksek oranda kodlandiginda kodlama i¢ tutarhiligi ve gilivenirligi saglanmis
olmaktadir (Miles, Huberman ve Saldafia, 2014). Bu baglamda, nitel arastirma ve turizm alaninda
uzman bagka bir akademisyen tarafindan bu calismada belirlenen temalar 1s18inda kodlama
yapmasl istenmis ve yapilan bu kodlamalar arastirmacilar tarafindan yapilan kodlamalar ile
MAXQDA programinda karsilastirilmistir. Temalar altindaki kod ¢akisma oranina gore hesaplanan
kodlayicilar aras1 uzlasma degeri %94,81 olarak bulunmustur. Bu degere gore bu calismada
kodlama giivenirliginin yiiksek oranda saglandigin belirtmek miimkiindiir.
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5. BULGULAR
5.1. Demografik Degiskenlere iliskin Bulgular

Tablo 1'de, katilimcilarin cinsiyet, yas, boliim ve smif bilgilerine iliskin verilerin frekans ve
ylizde dagilimlar: goriilmektedir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Degiskenlerine Mliskin Bulgular

) Turizr.n. . Turiznl . Toplam
Isletmeciligi Rehberligi
Sinif f f L %
1. Smaf 25 29 54 36
2. Siruf 11 24 35 24
3. Siruf 11 23 34 22
4. Siuf 6 21 27 18

Toplam 53 (%35) 97 (%65) 150 100

Yas f % Cinsiyet f %
17 2 1,3 Kadin 78 52
18 10 6,7 Erkek 72 48
19 30 20 Toplam 150 100
20 29 193

21 38 253

22 23 153

23 8 53

24 1 0,7

25 4 2,7

26 3 2

27 1 0,7

29 1 0,7

Toplam 150 100

Tablo 1 incelendiginde, katilimcilarin %52’sinin kadin, %48’inin erkek, yaslarinin ise genellikle
19 (%20), 20 (%19,3), 21 (%25,3) ve 22 (%15,3) oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunu
(%65) Turizm Rehberligi bolimii 6grencileri olusturmaktayken, 1. sif 6grencilerinin (%36)
digerlerine gore daha fazla katihm gosterdikleri dikkat cekmektedir.

5.2. Genglik Turizmine iliskin Metaforlar
Sekil 1'de, turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iligskin gelistirdikleri metaforlar
kelime bulutu seklinde gosterilmektedir.
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Sekil 1. Metaforlara Iliskin Kelime Bulutu

Tekrarlanma siklig1 arttikca kelime bulutunda yer alan metaforlar1 gosteren kelimelerin yazi
karakter biiyiikliigii de artmaktadir. Buna gore, eglence metaforu, en yiiksek frekansa sahip metafor
olarak yazi karakter biiyiikliigii ile sekilde dikkat cekmektedir. Bununla birlikte, 6zgiirliik, macera,
sosyallik, heyecan gibi metaforlar digerleri arasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Sekil 2’deki metaforlarin
frekans ve yiizde degerleri tablo 2’de verilmektedir.

Tablo 2. Metaforlarin Frekans ve Yiizde Dagilimlar

No Metafor f % No Metafor f %

1 Eglence 42 28 30 Hayat Anilar1 1 0,67
2 ngﬁrlﬁk 13 8,67 31 Gruplasma 1 0,67
3 Macera 7 4,67 32 Tek Bagina Seyahat 1 0,67
4 Sosyallik 7 467 33 Yeni Fikirler 1 0,67
5 Heyecan 6 4 34 Ekonomi 1 0,67
6 Yenilik 5 333 35 Aktivite 1 0,67
7 Gelecek 5 333 36 Hginglik 1 0,67
8 Gezmek 4 267 37 Kaliteli Hizmet 1 0,67
9 Rahatlik 3 2 38 Metaverse 1 0,67
10 Seyahat 3 2 39 Yaraticilik 1 0,67
11  Kaltiirlenme 3 2 40 Genel Kiiltiir 1 0,67
12 Hayat 2 1,33 41 Turizm Cesidi 1 0,67
13  Dinamiklik 2 1,33 42 Egitim ve Eglence 1 0,67
14  Merak 2 1,33 43 Rengarenk Diinya 1 0,67
15 Para 2 1,33 44 Hobi 1 0,67
16  Bilgi Birikimi 2 1,33 45 Gezerek C)grenmek 1 0,67
17 Gelisim 2 1,33 46 Hem Tatil Hem Kazang 1 0,67
18  Fuarlar 1 0,67 47 Hersey 1 0,67
19  Tutku 1 0,67 48 Olumsuzluk 1 0,67
20  Kariyer 1 0,67 49 Egitici Aktivite 1 0,67
21  Festival 1 0,67 50 Kesfetme 1 0,67
22 Yeni Yerler Tanima 1 0,67 51 Giizel Anilar Biriktirme 1 0,67
23  Lunapark 1 0,67 52 Avantaj 1 0,67
24 Sikia 1 0,67 53 Genglerin Bilgilenmesi 1 0,67
25  Cop Kovasi 1 0,67 54 Heti§im 1 0,67
26  Giizel Zaman 1 0,67 55 Anin Tadin1 Yagamak 1 0,67
27  Yeni Deneyimler 1 0,67 56 Biiyiik Bir Onem 1 0,67
28  Ani Yasamak 1 0,67 57 Kalkinma 1 0,67
29  Yeni insanlarla Tanigsma 1 0,67 Toplam 150 100
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Tablo 2’deki verilere gore, katiimcilar tarafindan genglik turizmine yonelik en sik gelistirilen
metaforlar olarak birinci sirada eglence (f=42), ikinci 6zgtirliik (f=13) ve tiglincii sirada esit frekansa
sahip macera (f=7) ve sosyallik (f=7) metaforlar1 yer almaktadir. Dolayisiyla bu metaforlar yapilan
analizler sonucu elde edilen bulgularda 6ne ¢ikmaktadirlar. Bununla birlikte, heyecan metaforu 6,
yenilik ve gelecek metaforlari 5, gezmek metaforu 4, rahatlik, seyahat ve kiiltiirlenme metaforlari 3,
hayat, dinamiklik, merak, para, bilgi birikimi ve gelisim metaforlar ise 2 kez tekrarlanmistir. Diger
metaforlarin ise tekrarlanma siklig1 1 olarak goriilmektedir.

Kod Sistemi Turizm Isletmeciigi Sinf 1 Turizm Isletmeiii Sinf 2 | Turizm iletmeciligi Simf 3 Turizm Isletmecilgi Smf4 | Turizm Rehberlii Smf 1 Turizm Rehberligi Sinf 2 Turizm Rehberlii Sinf 3~ Turizm Rehberfici Sinif 4
v g Metatorlar
g Dinamiklik
e
24 Bilgi Birikimi
(g Gelecek
g Geligim
g Hayat
(g Para
(g Merak
g Heyecan
g Ozgiirik
&g Kiltirlenme
g Seyanat
5 Macera
(g Gezmek
Eg Eglence
Eg Sosyallk
g Rahatiik

Sekil 2. Boliim ve Simiflara Gore Metaforlarin Dagilimi

Sekil 2’de, ogrencilerin boliimleri ve siniflarina gore en az 2 kez kodlanan metaforlarin
dagilimi goriilmektedir. Buna gore, eglence metaforunun her iki boliimde de en ¢ok 2. sif
Ogrencileri tarafindan gelistirildigi, 1. ve 2. siif 6grenciler i¢in genglik turizminin daha fazla eglence
olarak ifade edildigi dikkat cekmektedir. Ikinci en sik tekrarlanan metafor olan dzgiirliik, Turizm
Isletmeciligi boliimiinde 1. siuf grencilerinde, Turizm Rehberligi béliimiinde ise 3. ve 4. sinif
ogrencilerinde daha sik ifade edilen metafor olarak dikkat ¢ekmektedir. Dinamiklik ve yenilik
metaforlarinin sadece Turizm Rehberligi boliimii 6grencileri tarafindan ifade edildigi diger dikkat
¢ekici bulgular arasindadr.

5.3.Metaforlara iliskin Algilar
Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine yonelik gelistirdikleri metaforlara iligkin
algilarin ana temalara gore dagilimi grafik 1’de goriilmektedir.
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Grafik 1. Metaforik Algilara Iliskin Ana Temalar

Grafik 1 incelendiginde, genglik turizmi metaforlarina iliskin algmin ¢ogunlukla bir etkinlik
tirii (f=110) olarak olustugu goriilmektedir. Bu ana tema altinda kodlanan etkinlik tiirleri (alt
temalar) ise sirasiyla eglendirici (f=68), kiiltiirel (f=19), kesfedici (f=13), sportif (f=8) ve yilizme (f=2)
olarak belirlenmistir. Etkinlik tiirii algisindan sonra en ¢ok kodlanma oranina sahip ana tema ise
yenilik algis1 (f=43) olmustur. Bu tema altinda farkli deneyimler (f=17), yeni destinasyonlar (f=11) ve
yeni insanlar (f=7) alt temalar1 bulunmaktadir. Ugiincii sirada gelen diger alginin ise egitim (f=24)
oldugu goriilmektedir. Egitim ana temas: altinda kendini gelistirme (f=8), kiiltiirel bilgiyi artirma
(f=6), 6grenme araci (f=5), diger insanlardan 6grenme (f=3), mesleki bilgiyi artirma (f=1) ve erasmus
faaliyeti (f=1) algilar1 yer almaktadir. Sosyal ana temasi (f=22) altinda toplu aktiviteler yapmak (f=13),
yeni insanlarla tanismak (f=6) ve insan iliskilerini gelistirmek (f=3) alt temalar1, bagimsiz olma (f=12)
ana temas: altinda 0zgiir hareket etme (f=7), bir yere bagli kalmama (f=3), kendi kararini alma (f=1)
ve tek basina tatil (f=1), ekonomik (f=10) ana temasi altinda kisitl maddi olanaklar (f=6), ekonomik
kalkinma araci (f=3) ve yatirim araci (f=1), istihdam (f=9) ana temas: altinda is firsat1 (f=6) ve kariyer
alani (f=3), olumsuzluk (f=2) ana temasi altinda ise anlamsiz (f=1) ve sikic (f=1) alt temalar
bulunmaktadir. Gezmek temasinin ise herhangi bir alt temasi bulunmayip toplamda 17 kez
kodlanmistir. Tim temalara iliskin hiyerarsik kod-alt kod modeli ve alt kod frekanslar: sekil 3'te
gosterildigi gibidir.
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Sekil 3. Algilarin Dagilimina liskin Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modeli
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Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genclik turizmi metaforlarma iliskin algilarin1 agikladiklar:
baz1 goriisler tablo 3'teki gibidir:

Tablo 3. Metaforik Algilara Iligkin Katiimc1 Goriisleri

Alg1
Katil K Aqikl
Ana Tema Alt Tema atimear (K) greiama
. . “Gengligin verdigi heyecan, doluluk ve hareketlilik eglenceyi
Eglendirici K17 ifade eder. Turizme de bu sekilde yansir.”
Kiiltiirel K117 Yasimiz genf; iken kult}lrlt'er}, tarihi eserleri, ’§’eh1rler1 gezerek
tanimak ve gormek benim i¢in daha anlaml.
Kesfedici K58 “Genglerin gezip gordiigii yerleri kesfetmesidir.”
Etkinlik Tara “Genglik turizmi denince aklima bos zamanlarda gezmek,
Sportif K49 farkl yerleri gormek, arkadaslarla aktiviteler yapmak, extrem
sporlar1 deneyimlemek gibi kavramlar geliyor.”
Gengler extrem sporlari, miizik ve dansi, deniz kum giines
Yiizme K50 ti¢liistinii daha ¢ok sevdiklerinden benim i¢in genglik turizmi
bunlari ifade etmektedir.”
Farkl K56 “Genglik turizmi demek yeni insanlar, yeni deneyimler
Deneyimler demektir benim igin.”
Yenilik .Yeru K11 .n....?le“runyerlerl ke?fetme.k,. oranin tarihini, insanlarmni ve
Destinasyonlar kiltiirtinii anlamak 6nemlidir.”
Yeni insanlar K56 Genghk turllznTl' demek yeni insanlar, yeni deneyimler
demektir benim igin.”
.. “Genglerin gelisimini ve 6zgiirliigii {ilkede veya iilke disinda
Kendini e
. K33 kendilerini ifade etmeye ve aktarmak acisindan yardimci
Geligtirme .
olmaktadir.
Kdltiirel
Bilgiyi K125 “Genglik turizmi ile kiiltiirtimiize bilgi katabiliriz.”
Artirma
Ogrenme K95 “Genglik turizmi hem gezerek Ogretir hem de gezerek
Egitim Araci eglendirir.”
Diger “Diger n¢lerle tanigsmak onlarin deneyimleriyle bilgi
Insanlardan K56 ger gencierie Tanismak ona eneymmery’e &
iy edinmektir.”
Ogrenme
Erasmus “Genglik deyince ilk Once erasmus, arkadaglar ve beraber
. K38 . Lo . .,
Faaliyeti geziler, gliniibirlik aktiviteler geliyor.
Mesleki Bilgiyi K66 “Hem gezebiliyoruz hem meslegimiz hakkinda bilgi ve
Artirma tecriibe ediniyoruz.”
Toplu " . . . .
L Toplu bir halde hep birlikte eglenme, gezme, yeme-igme pek
Aktiviteler K148 ok seyde kendimize farkl birseyler katariz.”
Yapmak cok sey! sey. :
Yeni Insanlarla “Genglik turizmine katildigin zaman yeni insanlarla tanisarak
Sosyal K45 .,
Tanigsmak arkadag cevren biiyiiyor.
. .In.san. . “...insanlarla devamli i¢ ice olmak sosyal hayatta devamh
Migkilerini K13 . oo . ”
L. insanlarla iletigim halinde olmak.
Gelistirmek
Gezmek ) K28 Ge.nghk turlzn.u ile S.E}./'é?héli,t ederek hem egleniriz hem de
gezilecek yerleri gezebiliriz.
Ozgiir Hareket o , o e
Etme K96 Bugiinlerde genglerin en ¢ok ihtiyaci olan sey 6zgiirliiktiir.
Bir Yere Bagh ”Her.hangi bir ye?e bigh .kah?lz?dan .otel \.fs. 6zg.i'1rce l?are.k.et
K43 edebilme, ....... diledigimiz gibi vakit gecirmektir benim igin
Kalmama . s
Basimsiz Olma genglik turizmi.
& Kendi K “Genglerin arkadaglar1 ile ilk defa ayr1 bir yerde kendi
endi hararind K53 baslarina kendi kararlarmi kendileri verebilecekleri ayr1 bir
Alma qim
heyecan olabilir.
Tek Basina " . . < .
Tatil K141 Kendi basina tatile gikarak arkadaslarla eglenmektir.
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Kisith Maddi K84 “Yasadigimiz donemde gengler birakin seyahat etmeyi zaruri
Olanaklar ihtiyaglarii gidermekte zorlaniyor.”
Ek ik
onomt “Genglik turizmi hayatimiz i¢in ayni zamanda diinyanin
. Kalkinma K110 .. .. L e
Ekonomik Aract ekonomisi ve her agidan iyi olmasi i¢in 6nemlidir.
“Genglik icin yapilan her proje bir yatirimdir. Bir neslin
Yatirim Araci K133 devam etmesi i¢in genglik turizmi her zaman olmalidir ve
desteklenmelidir.”
is Firsat: K99 Genglik turizmi ile ileride genglerin 6nii agilacak daha ¢ok is
. olanaklar1 olugacak.”
Istihdam " A - - T P
. “dogacak imkanlar, is firsatlari, turizmde gelinebilecek iyi bir
Kariyer Alani K22 . L ”
pozisyon bizleri turizm igine katar.
Olumsuzluk Anlamsiz K64 Bel‘l'll’l:l icin hlgkjlr §e§1 ifade etmiyor.
Sikic Ké67 “Tarihin sikicilig1 boguyor.”

Tablo 3'te, genclik turizmi metaforlarina iliskin algilar katilimcilarin goriislerinden yapilan
dogrudan alintilar ile agciklanmaktadir. Tabloda, en sik kodlanan ana tema ve alt temalardan en az
kodlananlara dogru yukaridan asagiya siralama yapilmistir. Her tema igin bir adet katilimc goriisii
degisiklik yapilmadan, ayni sekilde tabloya aktarilmistir.

SONUC

Gengler ve Ogrenciler, giinlimiizde turizm hareketleri igin O6nemli bir potansiyel
olusturmaktadir. Zihinsel ve fiziksel olarak turizme katilmaya daha istekli ve yatkin 6zellikleri, yaz
tatili ve ara tatil donemlerinde yeterli bos zamana sahip olmalari, is ve aile sorumluluklar
bakimindan daha serbest olmalar1 ve egitim amacl yaptiklar1 seyahatler genglik turizminde
iiniversite dgrencilerinin onemini artiran faktorler olarak degerlendirilebilir. Turizm fakiiltelerinde
Ogrenim goren liniversite Ogrencilerinin gerek zorunlu/se¢meli yaz stajlari, gerek ders igerigi
kapsaminda katildiklar1 uygulama gezileri, gerekse gelecegin potansiyel profesyonelleri olmalar:
onlarin gengclik turizmi hakkindaki algilarinin anlagilmasini énemli kilmaktadir. Turizm fakiiltesi
ogrencilerinin genglik turizmi kavramina iliskin metaforik algilarini tespit etmenin amaglandig1 bu
calismada, 6grencilerin genglik turizmi hakkinda gelistirdigi metaforlar ve bunlara yonelik algilar
icerik analizine tabi tutularak analiz edilmistir.

Gergeklestirilen analizlerden elde edilen bulgular, 6grenciler tarafindan en ¢ok gelistirilen
metaforun eglence oldugu, dolayisiyla genglik turizminin onlar igin eglenmeyi ifade ettigini ortaya
koymaktadir. Bu metaforun ayn1 zamanda eglendirici bir etkinlik tiirii olarak algilandigi, genclerin
heyecanli ve hareketli yapida olmalar ile bu metaforun agiklandig: goriilmektedir. Bagka bir ifade
ile 6grenciler, kisilik 6zelliklerinden kaynakli olarak eglenceyi genglik turizminin ana temasi olarak
on plana ¢ikarmaktadirlar. Linh (2015) tarafindan Vietnam’daki 231 kolej 6grencisi tizerinde yapilan
arastirma sonuglari, 6grencilerin en 6nemli seyahat motivasyonlarinin eglenmek oldugunu ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, bu ¢alisma sonugclariyla tutarli oldugu, eglencenin genglik turizminin en
onemli odak noktas1 oldugu ifade edilebilir. Bu baglamda, 6grencileri turizme yoneltecek eglence
agirlikli faaliyetlerin bulunmast destinasyon ve isletmeleri tercih nedeni yapacaktir. Ogrencilerin
ilgisini ¢ekecek heyecan verici aktiviteler ile gesitli etkinliklerin diizenlenmesi genglik turizmini
harekete gecirecek itici gii¢ olarak diisiiniilebilir. Bu ¢alismada elde edilen bulgular ayrica, hem
turizm isletmeciligi hem de turizm rehberligi bolimi 1. ve 2. smif Ogrencilerinde eglence
metaforunun 3. ve 4. smif 68rencilerine gore daha sik ifade edildigini ortaya koymaktadir. Turizm
fakiiltesi Ogrencilerinin o6grenimlerinin ilerleyen doénemlerinde genglik turizminin eglence
yoniinden baska kiiltiirel, sosyal, egitici diger 6zellikleri tizerinde durduklar1 seklinde bu durumu
yorumlamak miimkiindiir. Bu sebeple, 6grencilerin genglik turizmi faaliyetlerinin artirilmasinda
destinasyon yOnetim Orgiitleri, ilgili kurum ve isletmeler tarafindan bu tiir 6zelliklerin dikkate
alinmasi katki saglayabilir.
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Katilimcailarin genglik turizmi ile ilgili en sik gelistirdikleri ikinci metafor ozgtirliiktiir.
Calismadan elde edilen bulgulara gore, 6grenciler seyahat aktivitesini yerine getirirken bagimsiz
hareket etmek istemekte ve genglik turizmine iligkin algilar1 bu noktada yogunlagsmaktadir. Kendi
seyahat kararlarini kendilerinin almasi, gidecekleri destinasyonu se¢meleri, aileden bagimsiz tek
veya yakin arkadaslarla yapilan tatil 6zgiirlitk metaforu igerisinde degerlendirilebilecek algilar
olarak ifade edilebilir. Diger bulgulara gore, gencler ozgiirliik metaforu altinda herhangi bir
konaklama isletmesine baglh kalmadan tatillerini gerceklestirmek istemektedirler. Dolayisiyla
konaklama yeri tercihleri onlara bu 6zgiirliigii saglayacak hostel, cadir, karavan gibi alternatifler
arasindan olma egilimindedir. Dolayisiyla genglik turizmi, 6grenciler i¢in konaklama isletmesi ve
destinasyon segiminde, tatil aktivitelerinde, seyahati gergeklestirecegi kisileri se¢mede Ozgiirce
hareket etmeyi ifade eden bir turizm tiirii olarak ortaya ¢cikmaktadir. Genglerin genellikle bagimsiz
hareket ederek turizme katilmay tercih ettikleri (UNWTO, 2016), onlarin istek ve beklentilerine
uygun konaklama isletmelerinin bulundugu destinasyonlar1 daha ¢ok tercih ettikleri (Y1lmaz, 2018)
diisiiniildiigtinde bu kosullara uygun diizenlemelerin yapilmas: genclik turizminin potansiyelini
artirmada onemli 6ncelikler olarak degerlendirilebilir. Cadir, kamp alanlariin sayisinin artirilmasi,
genglere yonelik aktivitelerle birlikte onlarin 6zglirce eglenebilecekleri atmosferin saglanmasi
destinasyonlar igin gekicilik olusturacak faktorler arasinda gosterilebilir.

Bu ¢alisma bulgularina gore 6grenciler tarafindan en sik gelistirilen diger metaforlar arasinda
macera, sosyallik, heyecan, yenilik, gelecek, rahatlik, kiiltiirlenme gosterilebilir. Arkadaslarla
birlikte seyahat etmek, cesitli spor, eglence ve dinlendirici aktivitelerde bulunmak, bunun yaninda
kiiltiirel bilgiyi artirmak Ogrenciler tarafindan genclik turizmine yonelik algilarda dikkat g¢eken
unsurlardir. Ogrenci algilarinin ¢ogu zaman bu unsurlarin hepsini ayni anda yapmaya, gezerken
ogrenmeye, eglenmeye yonelik oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Arastirma bulgularina gore, egitim
amagh geziler, egitici ve eglendirici aktiviteler genclik turizminin Ogrenciler tarafindan
algilanmasinda 6n plana ¢ikan faktorlerdir. Yapilan bazi arastirmalarda da (Demeter ve Bratucu,
2014; ﬂbay ve Acar Giirel, 2015), genglik turizmi igerisinde 6nemli bir paya sahip olan 6grencilerin
seyahat faaliyetlerinde eglencenin yani sira egitim ve egitimle ilgili faaliyetlerin (dil 6grenme,
degisim programlari, vb.) temel motivasyon unsurlari oldugu belirtilmektedir. Bu sebeple
ogrencilerin bu tiir tatil tercihlerinin ve davranislarinin dikkate alinmas: destinasyonlarda genglik
turizminin gelistirilmesine yonelik 6nemli bir strateji kabul edilebilir.

Turizm fakiiltesi 6grencilerinin istihdam araci olarak genclik turizmini algilamalari, is bulma
ve kariyer yapma noktasinda bu turizm tiiriiniin 6nemini artirmaktadir. Bu durum, turizm
profesyonelleri tarafindan hem genclik turizminin gelistirilmesi hem de bu kapsamda sunulacak
hizmetlerde genglerin ve 6grencilerin kullanilmasi agisindan bir firsat olarak degerlendirilebilir.
Egitim alirken 6grenmek, 6grendiklerini turizm sektdriinde uygulamak ve genglere yonelik turizm
hizmetlerinin gelistirilmesinde onlarin fikirlerinden yararlanmak genglik turizmine yonelik talebin
artirllmasinda ve pazarin genisletilmesinde anahtar faktorler olarak diisiiniilebilir. Bununla birlikte,
ekonomik metafora iligkin algilar incelendiginde, genclerin turizme katilmalarinda maddi
kisithiliklar ekonomik engel olarak on plana ¢ikarmaktadir. Karatas, Altun ve Cizreliogullar: (2020),
genglerin farkli destinasyonlar1 ve kiiltlirleri taniyabilmesi ig¢in onlarin burs veya degisim
programlar1 araciligiyla verilecek tesviklerle desteklenmesi gerekliliginin Onemine vurgu
yapmaktadirlar. Bu baglamda, 6grencilerin genclik turizmine yonelik algilar1 arasinda yer alan yeni
destinasyonlar kesfetme ve farkli deneyimler yasama yoniindeki faaliyetlerinin de desteklenmesi
mimkiindiir.
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